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CONSEIL MUNICIPAL DU MERCREDI 11 DECEMBRE 2019

Délibération
DAFU/RH

2019 - 165. REVISION DU REGLEMENT LOCAL DE PUBLICITE — ARRET DU PROJET

Président de séance : Monsieur Jean-Philippe MACHON

Etaient présents : 30

Jean-Philippe MACHON, Nelly VEILLET, Frangoise BLEYNIE, Liliane ARNAUD, Marcel GINOUX,
Céline VIOLLET, Dominique ARNAUD, Gérard DESRENTE, Jacques LOUBIERE, Daniéle COMBY,
Jean ENGELKING, Dominique DEREN, Christian SCHMITT, Christian BERTHELOT,
Marylise MOREAU, Philippe CREACHCADEC, Marie-Line CHEMINADE, Nicolas GAZEAU,
Caroline AUDOUIN, Bruno DRAPRON, Claire CHATELAIS, Mélissa TROUVE, Aziz BACHOUR,
Romain  GUERIVE, Frangois EHLINGER, Philippe  CALLAUD, Laurence  HENRY,
Renée BENCHIMOL-LAURIBE, Josette GROLEAU, Serge MAUPOUET.

Excusés ayant donné pouvoir: 4
Brigitte BERTRAND a Marcel GINOUX, Erol URAL a Aziz BACHOUR, Frédéric NEVEU a
Jacques LOUBIERE, Jean-Pierre ROUDIER a Nelly VEILLET.

Absente excusée : 1
Brigitte FAVREAU.

Secrétaire de séance : Liliane ARNAUD

Date de la convocation : 4 décembre 2019

Date d’affichage:  § 6 DEC. 2019
Le Conseil Municipal,
Vu le Code Général des Collectivités Territoriales,

Vu le code de l'urbanisme, notamment ses articles L 103-2 et suivants, L 153-1 et suivants, R 153-
1 et suivants,

Vu le code de I'environnement et notamment les articles L 581-1 et suivants et R 581-1 et suivants

Vu la délibération n°2018-95 du Conseil Municipal en date du 27 juin 2018 ayant prescrit la
révision du Réglement Local de Publicité ainsi que la définition des orientations et des modalités
de concertation,

Vu la délibération n°2019-26 du Conseil Municipal en date du 25 septembre 2019 relative au
débat sur les orientations générales du Reglement Local de Publicité,

Considérant que le projet de RLP a respecté les objectifs définis dans la délibération de
prescription de révision du Réglement Local de Publicité (RLP) de Saintes du 27 juin 2018 :
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e Imposer des normes relatives a la qualité des implantations et des matériels,

= ainsi que des limites de format plus restrictives ;

Saintes 8 Définir des régles de densité plus efficaces ;

huts s e Préserver les secteurs naturels et patrimoniaux en conservant I'interdiction
de la publicité autre que sur le mobilier urbain et les dispositions spécifiques aux
enseignes ;

e Lutter contre la prolifération de dispositifs apposés de maniere anarchique dans les zones

d’activités.

a traitement spécifique dans le nouveau RLP ;

Considérant que le diagnostic réalisé permet de cibler 6 orientations pour le Reglement Local de
Publicité, a savoir :

1/ Préserver les espaces peu touchés par la publicité extérieure (quartiers pavillonnaires,
résidentiels, SPR, espaces hors agglomération, etc.) ;

2/ Déroger aux interdictions relatives de publicités de maniére limitative en autorisant
uniqguement la publicité apposée sur mobilier urbain ;

3/ Limiter I'impact des dispositifs publicitaires en réduisant la densité et/ou le format de ces
dispositifs ;

4/ Réglementer les enseignes sur toiture, sur clture et scellées au sol ou installées directement
sur le sol sur 'ensemble du territoire ;

5/ Travailler sur la qualité des enseignes paralléles et perpendiculaires notamment en centre-ville
et en secteurs protégés ;

6/ Gérer I'impact des dispositifs lumineux y compris numériques.

Considérant qu’un débat sur les orientations s’est tenu lors du Conseil Municipal du 25 septembre
2019,

Considérant qu’il convient de tirer le bilan de la concertation du public dont les modalités sont
définies par la délibération n°2019-126 du Conseil Municipal en date du 25 septembre 2019, a
savoir :

¢ article dans le bulletin municipal, dossier disponible en mairie et sur le site internet de la
Ville (https://www.ville-saintes.fr/) au fur et a mesure de son élaboration, organisation
d’une réunion publique a un moment opportun de la procédure ;

e mise a disposition d’un registre d’observation en mairie et possibilité d’écrire a Monsieur
le Maire par courrier ou courriel a I'adresse (plu@ville-saintes.fr) en précisant I'objet
« révision du Réglement Local de Publicité » ;

e possibilité de mettre en place toute autre forme de concertation si cela s’avérait
nécessaire. Cette concertation se déroulera pendant toute la durée des études
nécessaires a la mise au point du dossier de révision du Réglement Local de Publicité
(RLP).

Considérant que les moyens offerts au public pour s’exprimer et engager le débat ont revétus les

formes suivantes :

article dans le bulletin municipal ;

e dossierdisponible en mairie et sur le site internet de la ville de Saintes (http://www.ville-
saintes.fr) ;

e mise a disposition d’un registre d’observation depuis la prescription de la procédure ;

e possihilité d’écrire a Monsieur le Maire

e organisation d’une réunion publique le 15 octobre 2018 a 18h00 ;

e organisation d’une réunion de concertation avec les professionnels de I'affichage et les
associations de protection de |'environnement le mercredi 16 octobre a 10 heures ;

e organisation d’une réunion de concertation avec les commergants le 16 octobre a 19h00,
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du Réglement Local de Publicité nécessite les ajustements suivants :

Dans la partie réglementaire :

- La création d’une zone de publicité supplémentaire (ZP4), afin de préciser

les régles applicables dans I'agglomération de moins de 10 000 habitants
conformément a la demande émise lors de la réunion avec les Personnes Publiques
Associées. Cette création implique la modification de I'article 3 du RLP relatif au zonage, pour
intégrer cette quatriéme zone de publicité et I'ajout d’'un titre supplémentaire (« Titre 5 »)
dans la partie réglementaire du RLP.

- La précision de l'article 7 du RLP concernant la réintroduction de la publicité de maniere
limitative dans le Site Patrimonial Remarquable pour avoir une rédaction conforme au Code
de I'environnement ;

- La mise en cohérence du rapport de présentation et de la partie réglementaire du RLP
concernant les regles applicables a la publicité apposée sur le mobilier urbain en dehors de
la ZP1, en ajoutant des articles aux « Titres 3 et 4 » de la partie réglementaire relatifs aux
régles applicables en ZP2 et ZP3 ;

- La mise en cohérence du rapport de présentation et de la partie réglementaire du RLP
concernant les régles applicables a la publicité scellée au sol ou installée directement sur le
sol en ZP2, en modifiant le rapport de présentation dans ce sens;

- La mise en cohérence de la partie réglementaire du RLP vis-a-vis des régles applicables en
matiére d’enseigne sur cldture et d’enseigne scellée au sol ou installée directement sur le sol
en ZP1 et ZP2, la partie réglementaire a été ajustée pour harmoniser le traitement de ces
enseignes (régle de non-cumul intégrée en ZP1) afin de garantir une cohérence globale du
projet ;

- L’ajustement des « Titres 7 et 8 » pour préciser les régles applicables aux enseignes de la ZP4
créée pour tenir compte des demandes des Personnes Publiques Associées.

- L'ajustement du projet en matiére d'enseigne paralléle afin de tenir compte des prescriptions
de I’ABF lors de son instruction en Site patrimonial Remarquable.

Dans le rapport de présentation :

- La partie justification des choix du rapport de présentation est modifiée afin d’intégrer les
modifications de la partie réglementaire, liées entre autres a la création d'une ZP4.

Dans les annexes :
- La cartographie est mise a jour afin de n"avoir qu’un seul zonage applicable aux publicités,
enseignes et préenseignes. La légende est également complétée afin d’intégrer les espaces

situés hors agglomération conformément a la demande des Personnes Publiques Associées.

Considérant que le projet de RLP est prét a étre arrété,
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Apres consultation de la Commission « Dynamiser » du jeudi 28 novembre 2019,
Il est proposé au Conseil Municipal de délibérer :

- surI'adoption du bilan de la concertation tel qu'il est annexé a la présente délibération,

- surl'arrét du projet de RLP tel qu'il est annexé a la présente délibération,

- sur la soumission pour avis du projet de révision du Réglement Local de Publicité, aux
personnes publiques associées mentionnées aux articles L 132-7 et L 132-9 du code de
I'urbanisme, aux communes limitrophes qui ont demandé & é&tre consultées, aux
établissements publics de coopération intercommunale directement intéressés qui ont
demandé a étre consultés, a la commission départementale compétente en matiére de
hature, de paysages et de sites.

La présente délibération fera I'objet des mesures de publicité mentionnées a I'article R.153-20 et
R.153-21 du code de I'urbanisme :

- un affichage en Mairie durant un mois ;

- une mention en caractéres apparents dans un journal diffusé dans le département ;

- une mise a disposition du public aux horaires habituels d’ouverture de la Mairie.

Le Conseil Municipal,
Aprés en avoir délibéré,
ADOPTE a I'unanimité I'ensemble de ces propositions.

Pour I'adoption : 34

Contre 'adoption : 0
Abstention : 0

Ne prend pas part au vote : 0

Les conclusions du rapport,
mises aux voix, sont adoptées.
Pour extrait conforme,

Le Maire,

NN N
7o Q2
NI

En application des dispositions des articles R.421-1 & R.421-5 du code de justice administrative, cette décision peut faire 'objet d'un
recours en annulation par courrier ou par l'application Télérecours citoyens accessible a partir du site www.telerecours.fr devant le

Tribunal Administratif de Poitiers dans un délai de deux mois 2 compter de sa publication.
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Département de Charente-Maritime

REGLEMENT LOCAL DE PUBLICITE

Tome 1 : rapport de présentation

Sorl Ssaintes





Envoyé en préfecture le 16/12/2019
Recu en préfecture le 16/12/2019

PROJET ARRETE — VERSION DECEMBRE 201} Affiché le
D : 017-211704150-20191211-2019_165ARRLP-DE

Erger
E:'.' Tault

Sommaire
I OO oo nmsmmsmm————E i SRS AN 3

|. Droit applicable sur le territoire en matiére de publicité

EXTEITRUIE ..ttt v et e eas e b e ae e b e s e e beesb e s een e bse b e bbbt 7
PR 11511 1P R OO — 8
1.1. Leréglement local de publiCité ...........ccouiinininesinnnnnrnes 8
1.2. . La définition des dispositifs visés par le Code de I'environnement............ 9
1.3. . Lanotion d'agglomeration ..o RIEAER civiors sessesiasusnssmsssinsanns 11
1.4 . Lanotion d'unité urbaine va:seesesssgies e B crvsesswmssssimsammns 14
2. Le contexte du territOire.......coveiiineieeeiierccciiest e e 15
2.0, Locallsation. .. i P s s mnsas i coss NER b s sssssnive 15
2.2, Axes de circulation ... sfitssesssecea S8 oo @B e eeneosrensssnsnsss B saRsporerass 17
2.3. Le patrimoine bati et naturel ... 58 oo BRI v isssivsssmmesiminiinsssessssssiases 18
24, Lesaclivités GCoNOMIQUES ..o aiBags o overee S couvormerrsgdiito s cussmannrannensass 20
3. Les périmétres d'interdiction de toute publicité existant sur le territoire........ 21
3.1. Lesinterdictionstabsolues ... i, v iR s sver b arssnsninaanssimsrnenssonsrss 21
3.2. Les interdictionselatives ......ce e S8R v ivasssonsss il sssssivsussnisaiassrosiossvassusnsat isss 30
4, Lesregles applicables au territoire..........ccviiiii, 34
4.1. Laréglementation locale en vigueur (RLP de 2005) en matiere de
PUbliCItES Bt PrEENSEIGNES . ove s iinessessassiithssstssisssssnsaniussasisrsssssassanssssssinssssasiass 34
4.2. Lesrégles du code de I'environnement en matiére de publicités et
PIEENSEITNES . Tl it o suesansenssnsssenssssssssarsnssnseasassssbuasastanmmasssissasnsssssnsnins 38
4.3. Lesrégles du code de I'environnement en matiére de préenseignes
ST 070 1611 {203 TN, . SO — 52
4.4. Lareglementation locale en vigueur (RLP de 2005) en matiere
1 416 115 T DRSSPI S —— 53
4.5. Lesregles du code de I'environnement en matiere d'enseignes.............. 56
4.6. Les regles du code de I'environnement en matiere d'enseignes et
préenseignes teMPOraires. .. s aassssas s 63
5. Régime des autorisations et déclarations préalables ... 64
51: [Captorisaiion préalible ssesmmpmasmmmammanasasmammansomsis oo 64
5.2. Ladéclaration prealable.......smsssmsmssisiiismsimms s 64
6. Lescompétences en matiére de publicité extérieure ... 65
7. Les compétences en matiére de publicité extérieure ..o 66





Envoyé en préfecture le 16/12/2019
Recu en préfecture le 16/12/2019

PROJET ARRETE — VERSION DECEMBRE 201 Affiché e

ID : 017-211704150-20191211-2019_165ARRLP-DE

r
ault

Il. Diagnostic du parc d'affichage.........cccooovninninnnnn, 67
1. Les caractéristiques des publicités et préenseignes.......coovvviicnennen 68
2. Les caractéristiques des enseignes ... 82

1. Les enjeux en matiére de publicité extérieure ............c.c....... 95

IV. Orientations et objectifs de la collectivité en matiere de

publicité exterieure ... et ones 103
1. Les 0bjeCtifS .., _ ............................. 103
2. LS OHENTAtIONS worcvvvrrerverisivensssssnecsssmssesesssesssstimss s 104

V. Justification des choix retenus........c....cccocuucnee. e 105
1. Les choix retenus en matigre de publicités et préenseignes ... 105

2. Les choix retenus en matiére d’enseignes.............. T cieiereneens 109





Envoyé en préfecture le 16/12/2019
Recu en préfecture le 16/12/2019

PROJET ARRETE — VERSION DECEMBRE 201} Affiché le
ID : 017-211704150-20191211-2019_165ARRLP-DE

BeCREn

Introduction

La protection du cadre de vie constitue un enjeu majeur pour les territoires et les
populations. La réglementation de la publicité, des enseignes et préenseignes vise
ainsi a concilier la liberté d'expression’, qui ne peut étre restreinte que pour des
motifs d'intérét général exprimés dans un cadre législatif et, les enjeux
environnementaux tels que la lutte contre les nuisances visuelles, la préservation
des paysages et du patrimoine ou encore la réduction de la consommation
d'énergie.

En d'autres termes, la réglementation de la publicité extérieure et des enseignes
s'inscrit dans le cadre constitutionnel qui garantit la liberté d'expression. Ainsi,
toute mesure réglementaire locale, visant la publicité extérieure ou I'enseigne, ne
peut qu'étre prise dans un objectif de protection du cadre de vie, ou encore de
préservation de la sécurité routiere, de la santé publique, lutte contre les
discriminations, ou d'autres objectifs légalement établis.

La loi n°2010-788 du 12 juillet 2010 portant engagement national pour
I'environnement dite « Joi ENE » ainsi que son décret d'application du 30 janvier
2012 ont considérablement modifié une partie de la réglementation qui datait de
1979 , afin de faire des Réglements Locaux de Publicité (RLP), de véritables
instruments de planification locale, offrant aux collectivités locales, la possibilité de
contréler et harmoniser I'ensemble des dispositifs constituant la publicité
extérieure, a savoir les publicités, les enseignes et préenseignes.

Véritable outil de la mise en ceuvre d'une politique du paysage a I'échelle locale, le
RLP permet ainsi d'adapter a des conditions et caractéristiques locales d'un
territoire, les régles nationales régissant la présence de la publicité, des
préenseignes et des enseignes dans le cadre de vie.

Parmi les évolutions réglementaires de la loi ENE et de son décret d'application,
citons notamment, sans que cela soit exhaustif :

- La clarification des compétences entre le maire et le préfet en matiere
d'instruction et de pouvoir de police de 'affichage ;

- Le renforcement des sanctions, notamment financiéres, en cas de non-
conformité des dispositifs ;

- L'instauration d'une régle de densité publicitaire limitant le nombre de
dispositifs autorisés sur une unité fonciére le long des voies ouvertes a la
circulation publique ;

- La création de regles d'extinction nocturne pour les publicités et enseignes
lumineuses;

- La réduction des formats des dispositifs publicitaires muraux en fonction de
la taille des agglomeérations ;

- La précision des régles dérogatoires applicables dans les aéroports et les
gares, afin de tenir compte de leur spécificité en termes de trailles et de
fonctionnement ;

T 'article L581-1 du code de I'environnement dispose que chacun a le droit d'exprimer et de diffuser des informations et idées a I'aide de la
publicité, des enseignes et des préenseignes
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- L'encadrement spécifigue des publicités lumineuses, en particulier
numériques, s'agissant de leur surface, leur luminance, leur consommation
énergétique et leur dispositif anti-éblouissement.

En conséquence, nombre de RLP issus de I'ancienne réglementation ne sont plus
conformes et nécessitent d'étre révisés. Le code de I'environnement prévoit ainsi
que tous les RLP passés en application de I'ancienne réglementation, soit avant le
12 juillet 2010, doivent &tre impérativement modifiés avant le 14 juillet 20202,

Par ailleurs, la loi ENE a intégralement refondé les procédures d'élaboration, de
révision et de modification des Réglements Locaux de Publicité (RLP). Désormais,
ils sont élaborés, révisés ou modifiés conformément aux procédures d'élaboration,
de révision ou de modification des plans locaux d'urbanisme (PLU) définies au titre
V du livre ler du code de |'urbanisme. Par ailleurs, un RLP-et un PLU peuvent faire
I'objet d'une procédure unique et d'une méme enquéte publique, menée dans les
conditions définies par le chapitre 1l du T|tre b du Livre 1er du Code de
I'environnement.

C'est donc la collectivité territoriale competente en matlere de PLU qui est
également compétente pour la révision du RLP?. -

En outre, l'article L 581-14 du Code de |'environnement dispose que lorsqu'un
établissement public de coopération intercommunale est compétent en matiere de
plan local d'urbanisme, le RLP doit étre elabore en prlonte a [échelon
intercommunal par rapport aux communes.

La commune de Salntes disposant de la competence en matiere de PLU,
I'élaboration ou la révision de son reglement local de publlcete lui revient.

% pticle L 581-14-3 du code de Penvisornement
3 Article L 581-14 du Code de 'environnement
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Le RLP comprend au moins un rapport de présentation, une partie réglementaire et
des annexes.

~ Le rapport de présentation s'appuie sur un diagnostic, définit les orientations
et objectifs de la commune ou de I'établissement public de coopération
intercommunale en matiére de publicité extérieure, notamment de densité et
d'harmonisation, et explique les choix retenus au regard de ces orientations
et ohjectifs.

- La partie réglementaire comprend les dispositions adaptant Ia
reglementation nationale. Les prescriptions du réglement local de publicité
peuvent étre générales ou s'appliquer aux seules zones qu'il identifie.

- Le ou les documents graphiques font apparaitre sur 'ensemble du territoire
de la commune ou de l'intercommunalité les zones et, le cas échéant, les
périmétres, identifiés par le reglement local de publicité et sont annexés a
celui-ci. Les limites de I'agglomération fixées par le maire en application de
l'article R. 411-2 du code de la route sont egalement représentées sur un
document graphique annexé, avec les arretes munlmpaux fixant lesdites
limites, au reglement local de pubhc;te '

Le présent document constitue le rapport de presentatlon en elaborant en premier
lieu un diagnostic de I'état de la publicité extérieure sur I'ensemble du territoire de
I'agglomération, diagnostic sur lequel se fondent les orientations et objectifs qui
seront décrits, expllques et justifiés par le present document
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l. Droit applicable sur le territoire en matiere de publicité
extérieure

Le Code de I'Environnement ne porte que sur la présentation de messages situés
sur une voie publique ou sur une voie privée et visibles depuis une voie ouverte a la
libre circulation du public. Ainsi, les messages posés a I'intérieur d'un local ferme,
méme visibles d'une voie ouverte a la libre circulation du public, n'entrent pas dans
le champ du Code de I'Environnement. Il s'agit donc de prendre en considération
cette notion de visibilité, qui est similaire a celle de co-visibilité en ce qui concerne
notamment la protection des monuments historiques.

En application du Code de I'environnement, les messages ne sont pas réglementés
dans leur formulation, mais dans la forme matérielle de leur présentation, a savoir :
le support, la dimension, la quantité, la forme, la typographie, la couleur, les
techniques employées, etc.

Le Code de I'environnement admet la présence de publicité en agglomération, c'est-
a-dire dans un paysage comportant des batiments suffisamment rapprochés. En
revanche, il I'interdit strictement en dehors de I'agglomération, supposé étre un
paysage naturel.

En présence d'un RLP, le pouvoir de police en matiére de publicité appartient a la
commune. Le Maire exerce le contréle de police sur la totalité du territoire
communal, méme si certaines parties du territoire communal ne sont pas couvertes
par des dispositions spécifiques du RLP. C'est donc le Maire compétent qui délivre
les autorisations requises, avec éventuellement I'accord ou I'avis de I'Architecte des
Batiments de France (ABF). Il est & noter que I'accord de I'ABF est désormais
nécessaire, notamment, pour toutes les autorisations d'enseignes situées dans le
méme périmétre que pour les autorisations d'urbanisme, soit 500 metres de rayon
par rapport aux monuments historiques, sauf adaptation spécifique dans le cadre
d'un PLU%,

Enfin, le Code de I'environnement renvoie également aux dispositions du Code de la
route, afin d'encadrer la publicité au regard d'impératifs de sécurité routiere. En
effet, les articles R 418-1 a R 418-9 du Code de la route précisent que, dans I'intérét
de la sécurité routiere, sur les voies ouvertes a la circulation publique et en bordure
de celles-ci, sont interdites les publicités enseignes et préenseignes pouvant induire
une confusion avec des signaux réglementaires ou, qui conduiraient a en réduire la
visibilité ou leur efficacité.

Des dispositions spécifiques précisent les modalités d'implantation d'une publicité
ou d'une enseigne, en fonction du statut de la voie et, de sa situation dans une
agglomération.

4 Article L 621-30 du Code du patrimoine
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1. Définitions

LY. Le reglement local de publicité

Le RLP ou RLPi est un document réglementaire, opposable aux tiers, qui édicte des
regles locales permettant I'adaptation du réglement national de publicité aux
spécificités du territoire.

Il a pour objectif de découper le territoire en plusieurs zones, plus ou moins
concernées par l'affichage publicitaire, afin de les réglementer en fonction de la
présence de cet affichage, tout en tenant compte du contexte urbain. Ce sont les
zones de publicités (ZP).

Le RLP(i) comporte une réglementation locale obligatoirement plus restrictive que
les régles édictées par le Code de I'environnement et constituant la réglementation
nationale (RNP).

Une regle plus restrictive est, par exemple, celle qui réduirait la surface unitaire d'un
dispositif de publicité non lumineuse de 12m? maximum, ne pouvant s'élever a plus
de 7,5 métres au-dessus du sol (régles nationales), a une surface unitaire d'un
dispositif de publicité non lumineuse de 8 m? maximum, ne pouvant s'élever a plus
de 6 metres au-dessus du niveau du sol (régles locales).

Le RLP(i) approuvé est annexé au PLU(i).
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1.2 . La définition des dispositifs visés par le Code de I'environnement

Constitue une publicité5, a l'exclusion des enseignes et préenseignes, toute
inscription, forme ou image, destinée a informer le public ou a attirer son attention,
les dispositifs dont le principal objet est de recevoir lesdites inscriptions, formes ou
images étant assimilées a des publicités.

N " nIl!II!EM '
et h\\-—-—

Une PUBLICITE a Fexclusion des g

pré-enseignes, loute inscription, forme ou image, destinée

& informer le public ou & attirer son attention, les dispositifs

dont le principal odjet est de recevoir les dites inscriptions, PU B SUR MU R

formes ou images étant assimilées b des publicités. AVEUGLE —

(article L581-3-1" du code da l'environnement)

En d'autres termes, le dispositif destiné a présenter les inscriptions, formes ou
images, qui constituent une publicité, est lui aussi assimilé a une publicité au sens
du Code de I'environnement. Dés lors, le fait de présenter, ou non, un message sur
un panneau, n'est pas déterminant en matiére réglementaire, tant que le dispositif
potentiellement porteur de message existe.

Constitue une enseigne® toute inscription, forme ou image apposée sur un immeuble
et relative a une activité qui s'y exerce.

e
<0<, es

ENSEIGNE &

PARALLELE

ENSEIGNE
PARALLELE

[SEIGNE SCELLEE AU SOL

i

5 article L581-3-1° du code de I'environnement
S article L581-3-2° du code de I'environnement
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Cette définition pose comme principe, un lien entre I'image et le lieu.

L'immeuble doit ici étre entendu comme unité fonciére, c¢'est-a-dire qu'il peut étre
bati ou non, dés lors que I'activité s'y exerce.

Ce qui est «relatif & une activité » est constitué par toute forme de message et,
dépasse largement la notion statutaire de raison sociale identifiant I'activité. Ainsi, il
peut s'agir d'une image, tout comme d'un nom, d'une marque, d'un produit et ce,
quel que soit le moyen de présentation du message au public.

Il est précisé que le RLP(i) régit I'apparence matérielle des enseignes et non le
contenu de leur message.

Constitue une préenseigne’ toute inscription, forme ou image indiquant la proximité
d'un immeuble ol s'exerce une activité déterminée.

Une PRE-ENSEIGNE constitue toute i:s‘;:ripliion. "
forme ou image indiquant la proximité d'un immeuble
CHOPY-S HOP ol1 s'exerce une aclivité déterminée,
AU ROND POINT
n A GAUCHE
=—-Tr=1} CHOPY-SHOP
CHOPY-SHOP
A5 MIN,
DIRECTION VANNES b
A CHOPY-SHOP o] | 5 K- DULUTIN s
TOURNEZ A DROITE ol ot il A
W v-\.C_
TOUT DROIT T A
B

Il s'agit ici d'un message de signalétique correspondant a une information de
destination.

Les préenseignes étant soumises aux dispositions régissant la publicité, le RLP())
n'édicte pas de régles spécifiques pour les préenseignes et renvoie pour celles-ci
aux réegles relatives a la publicité.

7 article L581-3-3° du code de I'environnement
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1.3, . La notion d'agglomération

Aux termes de I'article L 581-7 du Code de I'environnement, en dehors des lieux
qualifiés d'agglomération par les réeglements relatifs a la circulation routiére®, toute
publicité est interdite, & I'exception des emprises d'aéroports et des gares
ferroviaires et routieres et, des équipements sportifs ayant une capacité d'accueil
d'au moins 15 000 places®.

Elles peuvent aussi étre autorisées par le RLP() a proximité immédiate des
établissements de centres commerciaux exclusifs de toute habitation et situés hors
agglomération, dans le respect de la qualité de vie et du paysage.

Les préenseighes étant soumises aux mémes regles que la publicité, elles sont
également interdites en dehors des agglomérations selon les mémes conditions.

Toutefois, par dérogation a cette interdiction de la publicité en dehors des
agglomérations, peuvent étre signalés par des préenseignes dites dérogatoires
- les activités en relation avec la fabrication ou la vente de produits du terroir
par des entreprises locales,
- les activités culturelles (spectacles vivants ou cinématographies,
enseignement, expositions d'art, etc.),
— les monuments historiques, classés ou inscrits, sous réserve qu'ils soient
ouverts a la visite,
- 2 ftitre temporaire, les opérations exceptionnelles et manifestations
exceptionnelles a caractére culturel ou touristique, pour la durée de
I'opération ou de la manifestation.

Les activités autres que celles mentionnées ci-dessus ne peuvent étre signalées
qu'a travers la mise en place de Signalisation d'Information Locale (SIL) relevant du
code de la route.

L'implantation des panneaux d'entrée et de sortie, (EB-10 et EB-20), doivent épouser
les limites du bati rapproché. Il existe parfois des inexactitudes entre le
positionnement des panneaux d'entrée et sortie d'agglomération et la délimitation
du bati rapproché. Dans ce cas et en cas de litige, le Conseil d'Etat fait prévaloir la
réalité matérielle de I'agglomération sur son aspect formel. Les limites du bati
rapproché doivent donc étre considérées, peu importe I'existence ou non des panneaux
d’entrée et de sortiel®.

8 Article R 110-2 du Code de la route ; Agglomération : espace sur lequel sont groupés des immeubles batis rapprochés et dont I'entrée et la
sortie sont signalées par des panneaux placés a cet effet le long de la route qui le traverse ou qui le borde

9 Article L581-3-3° du code de |'environnement
10 o sect., 02/03/1990, Sté Publi-system, req. n°68134
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Plan des limites d'agglomération sur la commune de Saintes

N

Légende 0 750 1500 m
o Matérialisation des panneaux existants | —
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En l'espéce, la commune de Saintes compte 2 agglomérations distinctes.
L'agglomération dite principale comptant plus de 10000 habitants et
I'agglomération dite secondaire comptant moins de 10 000 habitants.

Agglomérations de la commune de Saintes

N

Légende

1 Agglomération principale de plus de 10 000 habitants Y s 1800 m

i1 Agglomération secondaire de moins de 10 000 habitants et
n'appartenant pas & une unité urbaine de plus de 100 000 habitants
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14 . La notion d'unité urbaine

La notion d'unité urbaine repose sur la continuité du bati et le nombre d'habitants.
L'INSEE définit I'unité urbaine comme une commune ou un ensemble de communes
présentant une zone de bati continu (pas de coupure de plus de 200 metres entre
deux constructions) qui compte au moins 2 000 habitants.

L'unité urbaine, telle que définie par I'INSEE, est indépendante du regroupement des
communes en établissements publics de coopération intercommunale.

La commune de Saintes de appartiennent a I'unité urbaine éponyme, qui regroupe
plus de 3 communes (Fontcouverte, les Gonds et Saintes) et compte plus de 29 362
d'habitants’’.

Dans les unités urbaines de moins de 800 000 habitants, les publicités lumineuses
sont éteintes'? entre 1 heure et 6 heures, a I'exception de celles installées sur
I'emprise des aéroports, de celles éclairées par projection ou transparence
supportées par le mobilier urbain et des publicités numériques supportées par le
mobilier urbain, a condition que leurs images soient fixes.

11 ponnées démographiques de I'INSEE 2015
12 i| peut &tre dérogé a cette extinction lors d'événements exceptionnels définis par arrété municipal ou préfectoral
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2. Le contexte du territoire

2.1. Localisation
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Saintes, ancienne préfecture de la Charente-Maritime, possede aujourd'hui, au
méme titre que Rochefort, Jonzac et Saint-Jean-d'Angély, le statut de sous-
préfecture du département. Avec 25 288 habitants® au recensement de 2015, elle en
constitue la deuxiéeme ville en termes de population derriére La Rochelle, qui, en
1810, lui a succédé dans le role de préfecture.

Située dans la partie Nord-Ouest de la région Nouvelle-Aquitaine, de part et d'autre
d'un bras de la Charente, Saintes occupe une position centrale dans le département.
Elle est également le siege de la Communauté d'Agglomération de Saintes,
composée de 36 communes, s'étendant sur une superficie de 474km? et dont la
population s'élevait a 59 484 habitants'.

COMMUNAUTE DE COMMUNES
pu Pars SAnTON
1] 1 7 3 lon

A VENDEE
N
Deux-sEvRES
La Rochelle
‘ Rochefort ’Soim-Jaun-d'Angély
CHARENTE-MARITIME
Saintes '
CHARENTE

13 Données démographique de I'INSEE 2015
14 Données démographique de I'INSEE 2015

Jonzac

GIRONDE

+ SOURCE
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22 Axes de circulation

Saintes bénéficie d’une desserte autoroutiére via le passage de I'A10, lui permettant, entre
autres, d’opérer des liaisons de moins d’1h30 avec Bordeaux et d’1h avec Niort. Véritable
porte d’entrée de la cdte charentaise, Saintes est un point de passage incontournable pour
les touristes estivaux originaires des régions centrales de la France. Elle se situe ainsi a moins
de 35km de Royan ou de I'lle d’Oléron et a 60 km de La Rochelle.

Sa position centrale dans le département en fait également le trait d’union entre les espaces
littoraux urbanisés a I’Ouest et les territoires ruraux de I'Est, plus enclavés mais dominés par
des villes a fortes identités telles que Saint-Jean-d’Angély, Jonzac ou encore Cognac, en
Charente.

CARTE DU RESEAU VIAIRE ﬁ
COMMUNE DE SAINTES - 2012 & l
- - — - - - b b l‘.\
b=
LaRochelle ol i
Rochefort - &
ot JE‘".- n'n Al y "Nloﬂ

Saint-Jean gély

Ile d'Oléron : 3
ol - Angouléme
. Cognmac
d —
1
"
T
g 2,
2 Ar
g # ; Ak & = ; Autoroute
¥ & RN1SO )
4
£ e Ny .
‘g X ; i Voies principales
& A 3 e A
Royan = 2
g E s Volos secondaires
[ g Bordeaux
§ £ 0 05 1 1,5 km
e e R SO B S H -~ X NSt NP P S ., |1 s e —— —— —

Source : PLU, rapport de présentation, Saines
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2.3, Le patrimoine bati et naturel

a) Le patrimoine bati

Vestige de plus de deux mille ans d’histoire, le patrimoine architectural de Saintes offre une
richesse remarquable, témoignant de la succession des époques que la ville a traversées. On
contemple ainsi, aujourd’hui, dans un tissu urbain proposant une alliance de petites ruelles
médiévales et de grands boulevards percés au XIXéme siécle, une abondance d’ouvrages
remarquables tels que I'amphithéatre gallo-Romain, les édifices culturels ou les hotels
particuliers du XVIlleme siécle.

Au premier plan, 'amphithéatre gallo-romain, au second plan, la Basilique Saint-Europe
(source : Sébastien Albert, mars 2018)

Consciente de la nécessité de préserver et de valoriser ce patrimoine exceptionnel, Saintes a
intégré le réseau ville d’Art et d’histoire en 1990. Durant cette méme décennie, la ville s’est
dotée d’un Secteur Sauvegardé, ainsi que d’une ZPPAUP. Ces deux derniers dispositifs sont
désormais regroupés dans le nouveau Site Patrimonial Remarquable (SPR) qu’il conviendra
de réviser afin de tenir compte des évolutions.

Dans une logique de dynamisation de son patrimoine, la commune met également en place
divers projets. Ainsi, celui de la cité musicale, installée au coeur de I'abbaye aux Dames
semble étre le plus représentatif. L’objectif est ici de permettre au rayonnement culturel,
spirituel et intellectuel de Saintes de se perpétuer en stimulant I'activité artistique.

18
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La valorisation du patrimoine est aussi un des grands axes définis par le Pays de Saintonge
Romane dans sa candidature au programme européen Leader. Cette structure, organisée
autour de Saintes, qui en constitue la principale centralité, ambitionne d’ceuvrer en faveur
de la diffusion culturelle, notamment auprés des jeunes, ainsi que de soutenir la création
artistique ou I’organisation de manifestations.

b) Le patrimoine naturel

Les espaces naturels d'importance se concentrent le long du lit de la Charente et
transpercent la ville en son centre selon un axe Nord/Sud. Dans la partie Sud, se trouve la
prairie de la Palu, un site unique composé de prairies inondables, de roseliéres, de canaux et
fossés, d’espaces verts et d’un plan d’eau, s’étendant sur 122 hectares.

La prairie de la Palu bénéficie de divers classements, elle est ainsi inscrite a I'inventaire des
Zones Naturelles d’Intérét Ecologique Faunistique et Floristique, (ZNIEFF) en qualité de type
1. Si ce zonage posséde uniquement une portée scientifique et non réglementaire, le site est
aussi affilié au réseau européen Natura 2000, qui permet a |'état de s’assurer par
contractualisation de la bonne gestion et de la mise en place de pratiques respectueuses des
qualités environnementales de cet espace.

Zonage réglementaire

| | ZoneA:
secteur voué
a l'activité agricole
I ZoneArcea:
secteur voué
a l'activité agricole
située sur les emprises
futures de la RCEA

P ZoneN:
espace agro-naturel

I ZoneNb:

espace naturel boisé

P ZoneNs:

espace naturel a vocation
d'activité de loisir

| Zone Nj:
espace de jardin

1 Zone Nx:

- zonede trés forte
wulnérabilité des
périmétres de captage

Source : QIGN, BD-Parcellaire, B0-10P0
Réalisation : Vile Ouverte - Dec. 2013

Source : PLU, rapport de présentation, Saintes.
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2.4, Les activités économiques

La ville de Saintes concentre, selon I'INSEE, quasiment 20 000 emplois sur son territoire
communal. Cela représente plus de 60% des emplois existants dans le Pays de Saintonge
Romane, dont la plupart des communes voient plus de 40% de leurs actifs se rendre a
Saintes pour travailler.

L'activité est largement tournée vers le secteur tertiaire et notamment le commerce comme
le démontre la présence du siége social de la Coop Atlantique, coopérative de
consommateur spécialisée dans la distribution de produits alimentaire qui exploite plus de
220 points de vente dans le Centre-Ouest de la France. Le secteur des services marchands et
non-marchands représente également une part significative de I'emploi a Saintes.

La commune accueille en outre quelques établissements industriels dimportance
notamment spécialisés dans I'électronique et métallerie, ainsi que la robotique.

Si le centre-ville concentre une grande part des commerces et services de proximité, Saintes
posséde également diverses zones d’activités économiques disséminées sur le territoire.
Leurs vocations sont les suivantes :
ZAC des COteaux : commerciale
L’Ormeau de Pied : industrielle
Zone de Recouvrance : mixte

Les Charriers : industrielle

Les Grandes Bauches : logistique
Terrefort : commerciale

Localisation des zones d'activités de la commune de Saintes

N

Légende
1 Zones d'aclivités du terriloire 0 750 1500 m
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La publicité est interdite dans les 3 sites classés de Saintes, a savoir :
- Ensemble formé par la place Bassompierre et le jardin public (classé le 14
mai 1943) ;
- Le 4, Rue Cuvilliers, jardin (classé le 16 mai 1938) ;
- Les terrains situés autour des limites extrémes de I'amphithéatre (classé le
Ter avril 1936).

La publicité est également interdite sur les arbres et :

1° Sur les plantations, les poteaux de transport et de distribution électrique, les
poteaux de télécommunication, les installations d'éclairage public ainsi que sur les
équipements publics concernant la circulation routiére, ferroviaire, fluviale, maritime
ou aérienne ;

PUBLICITE INTERDITE SUR LES EQUIPEMENTS
PUBLICS RELATIFS A LA CIRCULATION

2° Sur les murs des batiments sauf quand ces murs sont aveugles ou qu'ils ne
comportent qu'une ou plusieurs ouvertures d'une surface unitaire inférieure a 0,50
metre carré ;

SURFACE TOTALE
DE LOUVERTURE =
0,50 m" MAXIMUM
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3° Sur les clotures qui ne sont pas aveugles ;

4° Sur les murs de cimetiére et de jardin public16.

PUBLICITE INTIRESTE SLA LIS
MURS DE CAETERE

16 Article R581-22 du code de I'environnement

PUBLUCITE INTERDITE SUR LES
MURS DE JARDINS PUBLICS
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Interdictions absolues de publicités sur la commune de Saintes
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3.2, Les interdictions relatives!’

Contrairement aux interdictions absolues de publicités, les interdictions relatives
peuvent &tre levées par I'instauration d'un Réglement Local de Publicité (RLP) sur le
territoire.

L'interdiction relative de publicité s'applique dans le périmétre des sites
patrimoniaux remarquables 7, en l'espéce le secteur sauvegardé et la ZPPAUP
(Zone de Protection du Patrimoine Architectural, Urbain et Paysager) de Saintes.

La commune de Saintes est également concernée par l'interdiction relative de
publicité aux abords des monuments historiques. Depuis la loi LCAP du 7 juillet
2016 « la protection au titre des abords s'applique a tout immeuble, bati ou non béti,
situé dans un périmétre délimité par I'autorités administrative. En I'absence de
périmétre délimité, la protection au titre des abords s'applique a tout immeuble, bati
ou non bati, visible du monument historique ou visible en méme temps que lui et
situé & moins de cing cents métres de celui-ci. ». Cependant « la protection au titre
des abords n'est pas applicable aux immeubles ou parties d'immeubles protégés au
titre des monuments historiques ou situés dans le périmétre d'un site patrimonial
remarquable’®. » L'ensemble des monuments historiques listés ci-avant se situe
dans le site patrimonial remarquable de Sainte. L'interdiction relative de publicité
aux abords des monuments historiques ne s'applique qu'a I'Eglise Saint-Pierre
située sur la commune limitrophe d'Ecurat et dont le périmétre de protection couvre
une partie du territoire Saintais.

Source : monumentum.fr

Eglise Saint-Pierre a Ecurat, classée en 1910.

7 Article L581-8 du code de |'environnement
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Cette interdiction relative de publicité s'applique aussi aux 4 sites inscrits qui
couvrent |a ville de Saintes, a savoir :
- Les terrains situés autour des limites extrémes de I'amphithéatre
(numéros 394p, 685p, 686p, section C, numéros 845p, 872p, 905p, section
K du cadastre), inscrit le 27 mars 1936 ;
- L'ensemble formé par le quartier Saint-Eutrope, inscrit depuis le 23 ao(t
1974) ;
- L'ensemble formé sur la rive droite et gauche de la Charente, inscrit le 22
septembre 1981 ;
- Larue de I'hétel de ville, n°24, jardins et immeubles, inscrite 16 mai 1938.

Enfin, 'interdiction relative de publicité touche également les différentes zones
spéciales de conservation (directive Habitats) et dans les zones de protection
spéciales (directive Oiseaux) du programme Natura 2000, a savoir :
- La zone Natura 2000 « Moyenne vallée de la Charente et Seugnes et Coran »
(SIC - 2007) ;
- La zone Natura 2000 « Vallée de la Charente moyenne et Seugnes » (ZPS -
2004).

Secteurs protégés

Légende
[ Batiments

B Secteurs protégés

Service Urhanisme et Dioit dezSols. Avril 2018

La cartographie ci-dessus montre la délimitation des contours du Site Patrimonial
Remarquable de Saintes.
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Interdictions relatives de publicités sur la commune de Saintes
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Interdictions absolues de publicités sur la commune de Saintes
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4. Les regles applicables au territoire

Les regles qui s'appliquent en matiére d'affichage extérieur sur la commune sont
celles définies pour les agglomérations de plus de 10 000 habitants.

4.1. La réglementation locale en vigueur (RLP de 2005) en matiere de
publicités et préenseignes.

La commune de Saintes dispose d'un Réglement Local de Publicité (RLP), datant de
2005. Ce RLP a été adopté sous I'égide de I'ancienne réglementation régit par la loi
de 1979 sur la publicité extérieure, sans révision de ce réglement celui-ci deviendra
caduc en 2020, conformément a la réforme de la loi « Grenelle Il ». La réforme de la
loi «Grenelle II» et ses décrets d'application ont supprimés notamment les zones de
publicité retreinte, les zones de publicité élargie et les zones de publicité autorisée.
Le code de I'environnement dispose désormais dans son article L581-14 que « le
réglement local de publicité définit une ou plusieurs zones ol s'applique une
réglementation plus restrictive que les prescriptions du réeglement national'® ».

Le RLP de 2005 institue 2 Zones de Publicités Restreintes (ZPR) et une Zone de
Publicité Autorisée (ZPA) sur le territoire de Saintes :
- La ZPR1 correspond aux espaces naturels et patrimoniaux ;
- laZPR2 couvre le reste du territoire de I'agglomération ;
- les ZPA correspondent aux zones d'activités situées hors agglomération :
o ZPA1: Le Parc Atlantique (Champagne Saint-Georges / Ormeau de
Pied) ;
o ZPA2:Llazone des Charriers;
o ZPA3:Lazone de Terrefort.

18 Article L581-14 du code de |'environnement
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Les dispositions générales du RLP préconisent pour les enseignes, les publicités et
les préenseignes des matériaux spécifiques permettant le bon état et le bon
entretien des dispositifs installés sur la commune. Or, ces dispositions existent déja
au titre du Code de I'environnement. Il n'est donc pas utile de reprendre de telles
dispositions afin d'éviter de reprendre des dispositions déja contenues dans le Code
de I'environnement pour permettre des évolutions législatives et réglementaires en
matiére de publicité extérieure.

Les dispositions générales du RLP contiennent également des rappels concernant
les sanctions applicables en cas d'infraction ou encore les critéres & prendre en
compte pour mettre en conformité des dispositifs en infraction. Il n'est pas possible
de mettre en place de tels critéres car cela met dans une position dominante
certaines catégories de dispositifs publicitaires en I'espéce, les publicités apposées
sur mur ou cléture. T

Les régles mises en place par le RLP en matiére de publicité et préenseignes sont
relativement simples. En effet, seule la publicité apposée sur mobilier urbain est
autorisée dans le SPR, qui constitue globalement la ZPR1, dans les conditions fixées
par le Code de I'environnement. Le futur RLP pourra reprendre ses dispositions en
indiquant expressément la dérogation au régime d'interdiction (relative) de publicité
au sein du SPR. Il est également possible de réduire la taille des dispositifs
publicitaires apposés sur mabilier urbain et notamment des publicités apposées sur
mobilier urbain destinés a recevoir des informatjons non publicitaires, a caractere
général ou local ou des ceuvres artistiques {(dites communément « sucettes »). En
effet, ce type de publicité peut atteindre jusqu'a 12m? de surface et supportée de la
publicité numérique. ' '

Concernant la ZPR2, les publicités sont limitées a 12m? et 6m de hauteur
(harmonisation des hauteurs entre les différents types de dispositifs qui pourra étre
reprise dans le cadre du futur RLP). Les dispositifs scellés au sol doivent
nécessairement étre mono-pieds dans cette zone. Il est dommage que ces
caractéristiques esthétiques et de hauteur n'ont pas également été reprises pour la
ZPA. Quant aux regles de densité, le RLP met en place des régles distinctes entre les
publicités apposées sur mur ou cldture et les publicités scellées au sol ou installees
directement sur le sol. Bien que ces régles de densité permettent de réguler
limplantation de dispositif publicitaire sur le territoire, leur application et feur
compréhension est loin d'étre aisée.
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4.2. Les reégles du code de I'environnement en matiere de publicités et
préenseignes

Toute publicité doit mentionner, selon le cas, le nom et I'adresse ou bien la
dénomination ou la raison sociale, de la personne physique ou morale qui I'a
apposée ou fait apposer.

Les publicités ainsi que les dispositifs qui les supportent doivent étre maintenus en
bon état d'entretien et, le cas échéant, de fonctionnement par les personnes ou les
entreprises qui les exploitent’®.

Densité

Le code de I'environnement pose la régle de densité suivante?® applicable aux
publicités sur mur ou cléture ainsi qu'aux dispositifs publicitaires scellés au sol ou
installés sur le sol.

l. - Il ne peut étre installé qu'un seul dispositif publicitaire sur les unités foncieres
dont le coté bordant la voie ouverte a la circulation publique est d'une longueur au
plus égale a 80 m linéaire.

Par exception, il peut étre installé :
- soit 2 dispositifs publicitaires alignés horizontalement ou verticalement sur
un mur support;
- soit 2 dispositifs publicitaires scellés au sol sur les unités fonciéres dont le
cOté bordant la voie ouverte a la circulation publique est d'une longueur
supérieure a 40 m linéaire.

Sur les unités fonciéres dont le c6té bordant la voie ouverte a la circulation publique
est d'une longueur supérieure a 80 m linéaire, il peut étre installé un dispositif
publicitaire supplémentaire par tranche de 80 m au-dela de la premiere.

Ces dispositifs peuvent étre installés librement sur l'unité fonciere.

9 Article R581-24 du code de |'environnement
20 Article R581-25 du code de |'environnement
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II. - Il ne peut étre installé qu'un seul dispositif publicitaire sur le domaine public au
droit des unités fonciéres dont le c6té bordant la voie ouverte a la circulation
publique est d'une longueur au plus égale a 80 m linéaires.

Lorsque I'unité fonciére dont le coté bordant la voie ouverte a la circulation publique
est d'une longueur supérieure a 80 m linéaire, il peut étre installé sur le domaine
public un dispositif publicitaire supplémentaire par tranche de 80 m au-dela de la
premiére.

Ces dispositifs peuvent étre installés librement sur le domaine public au droit de
I'unité fonciere.
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Publicité sur mur ou cloture non lumineuse

Surface unitaire maximale < 12 m?
Hauteur maximale au-dessus du niveau du sol < 7,5 m

Conditions d'installation de la publicité non lumineuse

La publicité non lumineuse ne peut :

= Etre apposée a moins de 50 cm du niveau du sol,

» Etre apposée sur une toiture ou une terrasse en tenant lieu,

= Dépasser les limites du mur qui la supporte,

= Dépasser les limites de I'égout du toit,

= FEtre apposée sur un mur sans que les publicités anciennes existant au méme
endroit aient été supprimées (sauf s'il s'agit de publicités peintes d'intérét
artistique, historique ou pittoresque).

DEPASSE LES LIMITES
DE L'EGOUT BU TOIT

[~ DEPASSE LES
LIMITES DU MUR

L

INSTALLEE A MOINS

( DE 50cm DU SOL

La publicité sur mur ou cléture doit étre située sur le mur qui la supporte ou sur un
plan paralléle & ce mur. Elle ne peut constituer par rapport a ce mur une saillie
supérieure a 25 cm.

2

PUBLICITE

N

b

Ry
e~ N W

Lt VALY
Ma)ly/
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Dispositifs publicitaires scellés au sol ou installés directement sur le sol non
lumineux

Surface unitaire maximale < 12 m?
Hauteur maximale au-dessus du niveau du sol =6 m

Conditions d'installation des dispositifs publicitaires scellés au sol ou installés
directement sur le sol non lumineux

Les dispositifs publicitaires scellés au sol ou installés directement sur le sol non
lumineux sont interdits en agglomération :

1° Dans les espaces boisés classés?],

2° Dans les zones a protéger en raison de la qualité des sites, des milieux naturels,
des paysages et de leur intérét notamment au point de vue esthétique ou
écologique, et figurant sur un plan local d'urbanisme ou sur un plan d'occupation
des sols.

21 Article L130-1 du code de |'urbanisme
41
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Les dispositifs publicitaires scellés au sol ou installés directement sur le sol non
lumineux sont interdits si les affiches qu'ils supportent sont visibles d'une autoroute
ou d'une bretelle de raccordement a une autoroute ainsi que d'une route express,
déviation ou voie publique situées hors agglomération.

N

Légende
0 750 1500 m

= Autoroute A10 ——
Réseau viaire principal
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Un dispositif publicitaire scellé au sol ou installé directement sur le sol non
lumineux ne peut étre placé a moins de 10 m d'une baie d'un immeuble d'habitation
situé sur un fonds voisin lorsqu'il se trouve en avant du plan du mur contenant cette
baie.

[LE] / e |
j ; 0. %. o " .Ff‘o*-g‘ . :%
AF X

L'implantation d'un dispositif scellé au sol ou installé directement sur le sol non
lumineux ne peut étre faite a une distance inférieure a la moitié de sa hauteur d'une
limite séparative de propriété.
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La publicité lumineuse

La publicité lumineuse est la publicité a la réalisation de laquelle participe une
source lumineuse spécialement prévue a cet effet.

Les publicités lumineuses sont éteintes entre 1 heure et 6 heures, a 'exception de
celles installées sur I'emprise des aéroports, de celles éclairées par projection ou
transparence supportées par le mobilier urbain et des publicités numériques
supportées par le mobilier urbain, a condition que leurs images soient fixes.

La publicité lumineuse respecte des normes techniques fixées par arrété
ministériel??,

Les dispositions qui suivent ne sont pas applicables aux dispositifs de publicité
lumineuse ne supportant que des affiches éclairées par projection ou par
transparence, lesquels sont soumis aux dispositions de la publicité non lumineuse
citées précédemment.

Surface unitaire maximale < 8 m?
Hauteur maximale au-dessus du niveau du sol <6 m

La publicité lumineuse doit étre située dans un plan paralléle a celui du mur qui la
supporte.

La publicité lumineuse ne peut :
» Recouvrir tout ou partie d'une baie;
= Dépasser les limites du mur qui la supporte ;
= Etre apposée sur un garde-corps de balcon ou balconnet ;
» Etre apposée sur une cloture.

PUCLIMLTE
LUMV«=USE

22 arrété ministériel non publié a ce jour
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Lorsqu'une publicité lumineuse est située sur une toiture ou une terrasse en tenant
lieu, elle ne peut étre réalisée qu'au moyen de lettres ou signes découpés
dissimulant leur fixation sur le support et sans panneaux de fond autres que ceux
qui sont strictement nécessaires a la dissimulation des supports de base, sur une
toiture ou une terrasse. Dans tous les cas, la hauteur de ces panneaux ne peut

excéder 50 cm.

Hauteur maximale des publicités sur toiture

Hauteur de la fagade <20 m 1/6 de la hauteur de la fagade dans la limite de 2 m

Hauteur de la fagade >20 m | 1/10 de la hauteur de la fagade dans la limite de 6 m

1/10DELAHAUTEUR H
DANS LALIMITEDE6m

1/6 DELAHAUTEUR H
DANSLALIMITEDE2Zm

La publicité numérique est une sous-catégorie de la publicité lumineuse. Elle est
donc soumise aux conditions de surface et de hauteur de la publicité lumineuse.

Surface unitaire maximale < 8 m?
Hauteur maximale au-dessus du niveau du sol s 6 m

ITANTS
...... N DE PLUS DE 10 000 HAB!
- AGGLOMERATIO!

\

SURFACETOTALE
DU DISPOSITIF :
8m* MAXIMUM
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Toutefois, lorsque la consommation électrique du dispositif publicitaire numérique
excéde les niveaux définis par arrété ministériel?®, la publicité numérique ne peut
avoir une surface unitaire supérieure a 2,1 m2 ni s'élever a plus de 3 m au-dessus du
niveau du sol.

Conditions d'utilisation du mobilier urbain comme support de publicité :

Le mobilier urbain peut, a titre accessoire eu égard a sa fonction, supporter de la
publicité :

» Non lumineuse;

» Eclairée par projection ou par transparence ;

=  Numérique.

S'il supporte de la publicité numérique, il ne peut étre placé a moins de 10 m d'une
baie d’habitation située sur un fonds voisin lorsque la publicité numérique est visible
de la baie et située parallelement a celle-ci. La distance se mesure de la partie
inférieure de la baie jusqu'a la partie supérieure de I'écran numérique.

Il ne peut pas supporter de publicité numérique dans :
- les zones spéciales de conservation (directive Habitats) et les zones de
protection spéciales (directive Oiseaux) du programme Natura 2000.

La publicité supportée par le mobilier urbain est interdite :

» Dans les espaces boisés classés en application de I'article L. 130-1 du code
de l'urbanisme ;

= Dans les zones a protéger en raison de la qualité des sites, des milieux
naturels, des paysages et de leur intérét notamment au point de vue
esthétique ou écologique, et figurant sur un plan local d'urbanisme ou sur un
plan d'occupation des sols;

» Si les affiches qu'il supporte sont visibles d'une autoroute ou d'une bretelle
de raccordement a une autoroute ainsi que d'une route express, déviation ou
voie publique situées hors agglomération.

La publicité éclairée par projection ou transparence supportée par le mobilier urbain
n'est pas soumise a l'extinction nocturne entre 01h00 et 06h00 ainsi que les
publicités numériques supportées par le mobilier urbain, a condition que leurs
images soient fixes.

23 arrété ministériel non publié a ce jour
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Il existe 5 types de mobilier urbain pouvant supporter a titre accessoire de la

publicite.
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Type

Regles applicables

Abris destinés au public

Surface unitaire maximale =2 m?;

Surface totale < 2 m? + 2 m? par tranche entiere de 4,5
m2 de surface abritée au sol ;

Dispositifs publicitaires sur toit interdits.

Kiosques a journaux ou a usage
commercial édifiés sur le domaine
public

Surface unitaire maximale <2 m?;
Surface totale <6 m?;
Dispositifs publicitaires sur toit interdits.

Colonnes porte-affiches

ne peuvent supporter que I'annonce de spectacles ou
de manifestations culturelles.

Mats porte-affiches

Ne peuvent supporter que I'annonce de
manifestations économiques, sociales, culturelles ou
sportives ;

Ne peuvent comporter plus de deux panneaux situés
dos a dos ;

Surface unitaire maximale < 2 m2.

Le mobilier urbain destiné a recevoir
des informations non publicitaires a
caractere général ou local, ou des
ceuvres artistiques,

Ne peut supporter une publicité commerciale
excédant la surface totale réservée a ces informations
et ceuvres;

Si surface unitaire > 2 m? et hauteur > 3 m alors :

- interdit si les affiches qu'il supporte sont visibles
d'une autoroute ou d'une bretelle de raccordement a
une autoroute ainsi que d'une route express, déviation
ou voie publique situées hors agglomération ;

- ne peut ni s'élever a plus de 6 métres au-dessus du
hiveau du sol, ni avoir une surface supérieure a 12
meétres carrés (8 m?2 si numérique) ;

- ne peut étre placé a moins de 10 m d'une baie d'un
immeuble d'habitation situé sur un fonds voisin
lorsqu'il se trouve en avant du plan du mur contenant
cette baie.
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La publicité sur les baches

Les baches comprennent :

1° Les baches de chantier, qui sont des baches comportant de la publicité installées
sur des échafaudages nécessaires a la réalisation de travaux ;

2° Les baches publicitaires, qui sont des baches comportant de la publicité autres
que les baches de chantier.

Les baches sont interdites si la publicité qu'elles supportent est visible d'une
autoroute, d'une bretelle de raccordement une autoroute, d'une route express, d'une
déviation, d’'une voie publique, situées hors agglomération, ainsi que dans les cas
prévus par |'article R. 418-7 du code de la route.

Une bache de chantier comportant de la publicité ne peut constituer une saillie
supérieure a 50 cm par rapport a I'échafaudage nécessaire a la réalisation de
travaux.

Durée de I'affichage publicitaire sur une bache de chantier = l'utilisation effective
des échafaudages pour les travaux.

Surface de I'affichage publicitaire sur une bache de chantier < 50% de la surface de
la bache?*

i DISTANCE :
50cm

# |'autorité de police peut autoriser une surface plus importante dans le cadre de travaux donnant
lieu au label BBC rénovation
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Les baches publicitaires peuvent étre installées sur les seuls murs aveugles ou ceux
comportant des ouvertures d'une surface unitaire inférieure a 0,5 m2. Elles ne
peuvent recouvrir tout ou partie d'une baie. La bache publicitaire est située sur le
mur qui la supporte ou sur un plan parallele a ce mur. Elle ne peut constituer par
rapport a ce mur une saillie supérieure a 50 cm, a moins que celui-ci soit édifié en
retrait des autres murs de I'immeuble et a condition qu'elle ne soit pas en saillie par
rapport a ceux-ci.

La distance entre deux baches publicitaires est d'au moins 100 m.

DISTANCE ENTRE
LE MUR ET LA
BACHE : 50cm
MAXIMUM

/

<

D'autres régles de la publicité sur mur ou sur cloture s'appliquent a la publicité sur
baches notamment le fait qu'ils doivent étre installés a plus de 50 cm du niveau du
sol ou sur des murs aveugles.
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Les dispositifs publicitaires de dimensions exceptionnelles

Les dispositifs publicitaires de dimensions exceptionnelles sont interdits si la
publicité qu'ils supportent est visible d'une autoroute, d'une bretelle de
raccordement une autoroute, d'une route express, d'une déviation, d'une voie
publique, situées hors agglomération, ainsi que dans les cas prévus par l'article R.
418-7 du code de la route.

La durée d'installation de dispositifs de dimensions exceptionnelles ne peut excéder
la période comprise entre un mois avant le début de la manifestation annoncée et
quinze jours aprés cette manifestation.

Les dispositifs de dimensions exceptionnelles qui supportent de la publicité
numérique ne peuvent avoir une surface unitaire supérieure a 50 metres carrés.

D'autres régles de la publicité sur mur ou sur cloture s'appliquent aux dispositifs
dimensions exceptionnelles notamment le fait qu'ils doivent étre installés a plus de
50 cm du niveau du sol.

Les dispositifs de petits formats intégrés a des devantures commerciales

Les dispositifs de petits formats intégrés a des devantures commerciales ont une
surface unitaire inférieure a 1 metre carré. Leurs surfaces cumulées ne peuvent
recouvrir plus du dixieme de la surface d'une devanture commerciale et dans la
limite maximale de 2 métres carrés.

—_—
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4
b
LN

»
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»2m?

SURFACE UNITAIRE < 1Tm?
SURFACE TOTALE s 2m’

D'autres régles de la publicité sur mur ou sur cl6ture s'appliquent aux dispositifs de
petits formats intégrés a des devantures commerciales notamment le fait qu'ils
doivent étre installés a plus de 50 cm du niveau du sol.
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Les regles du code de I'environnement en matiére de

Les préenseignes sont soumises aux dispositions qui régissent la publicité.

Toutefois, par dérogation a

I'interdiction de

la publicite en dehors des

agglomeérations, peuvent étre signalés par des préenseignes dérogatoires :
= Les activités en relation avec la fabrication ou la vente de produits du terroir
par des entreprises locales,

= | es activités culturelles,

» Les monuments historiques, classés ou inscrits, ouverts a la visite,
= A titre temporaire, les opérations exceptionnelles et manifestations
exceptionnelles a caractére culturel ou touristique.

Les activités autres que celles mentionnées ci-dessus ne peuvent étre signalées
qu'a travers la mise en place de Signalisation d'Information Locale (SIL).

activités en
relation avec

L monuments
la fabrication . ;
historiques,
ou la vente activités classés ou
de produits . . préenseignes temporaires
. culturelles inscrits,
du terroir par 2
ol ouverts ala
. visite
entreprises
locales

Type de dispositif

Scellée au sol ou installée directement sur le sol
Panneaux plats de forme rectangulaire
méat mono-pied (largeur < 15 cm)

Nombre maximum
de dispositif par

AR 2 2 4 4
activite, operation
ou monument
Dimensions 1 m de hauteur et 1,5 m de largeur
maximales 2,2 m de hauteur maximale au-dessus du sol
Distance
maximale 5km 5km 10 km -

d'implantation

Lieu
d'implantation

Hors agglomération uniquement

Hors agglomération
et dans les agglomérations de
moins de 10 000 habitants et ne
fait pas partie d'une unité
urbaine de plus de 100 000
habitants

Durée
d'installation

Permanente

Installée au maximum 3
semaines avant le début de la
manifestation ou de I'opération
Retirée au maximum 1 semaine
apres la fin de la manifestation

ou de I'opération
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4.4, La réglementation locale en vigueur (RLP de 2005) en matiere
d'enseignes.

Comme pour les publicités et préenseignes, le RLP de Saintes institue 2 Zones de
Publicités Restreintes (ZPR) et une Zone de Publicité Autorisée (ZPA) sur le territoire
de Saintes :
- La ZPR1 correspond aux espaces naturels et patrimoniaux ;
- laZPR2 couvre le reste du territoire de I'agglomération ;
- les ZPA correspondent aux zones d'activités situées hors agglomération :
o ZPA1: Le Parc Atlantique (Champagne Saint-Georges / Ormeau de
Pied) ;
o ZPA2:Lazone des Charriers;
o ZPA3:Llazone de Terrefort.

| REGLEMENT SPECIAL DE PUBLICITE
PLAN DES ZONES DE PUBLICITE

|
|
|
- |
VILLE DE SAINTES 1
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En matiére d'enseignes la reglementation du RLP est assez pauvre excepté dans la
ZPR1 ou seules les enseignes paralléles et perpendiculaires au mur sont autorisés
dans la limite d'une seule enseigne parallele et perpendiculaire autorisée par fagade
d'activité. La hauteur des enseignes est également encadrée. Cependant certains
types d'activités (hotels, restaurants, etc.) bénéficient de regles différentes. Le RLP
pose également des dispositions basées sur des considérations liées a la séeurité
routiére. Il est important que ces différences puissent étre justifiées par des motifs
environnementaux ou paysagers. Certaines regles déja mises en place dans le cadre
du RLP actuel pourront étre reprise dans le futur RLP ou é&tre adaptée en fonction
des enjeux du territoire et de la volonté des élus.

Au regard de 'ensemble de ces éléments, il apparait que la ville de Saintes avait une
réelle volonté d'améliorer le cadre de vie de ses concitoyens grace a I'élahoration de
son RLP. En effet, la surface maximale des dispositifs publicitaires est fixée a 12m?,
alors gu'elle était autorisée jusqu'a 16m? sous I'égide de la loi de 1979. Par ailleurs,
le RLP met en place des regiles permettant de .limiter la densité des dispositifs
publicitaires. C'est donc une avancée importante vis-a-vis de la loi de ] 9?9.

Par ailleurs, certaines prescriptions sont mises en place, certaines tiennent plus
d'une charte graphlque ou d'une charte des devantures commerciales que d'un RLP.
En effet, le RLP n'a pas vocation & mettre en place certaines régles au risque de
porter atteinte a la concurrence ou d'engendrer une instruction subjective des
demandes de déclarations ou -autorisations préalables. Cependant ces regles
manifestent I importance, pour la ville de Salntes d'avoir -des implantations
qualitatives d'enseignes sur son territoire,

Malgré ces points positifs, parmi lesquels des regles globalement accessibles et un
zonage simple, le RLP en vigueur est désormais obsoléte. En effet, la régle de
densité n'est pas adaptée aux évolutions du Code de I'environnement, certains
types de publicités ne sont pas ou sont peu encadrés (publicité lumineuse apposée
sur toiture ou terrasse en tenant lieu, publicité numerlque etc.) et c’est également le
cas en matiére d'enseigne, En effet, le RLP en vigueur sembie vouloir limiter
ilmplantation des publicités scellées au sol ou installées directement sur le sol
mais les enseignes de ce type ne font I'objet d'aucune régle particuliére alors que
leur impact est souvent similaire a des dispositifs publicitaires scellés au sol.

La révision de votre RLP permettra de :

-« Grenelliser » le RLP en vigueur et de le mettre en conformité avec la
reglementation nationale {(suppression des ZPR, etc.) ;

- Maintenir I'instruction des dossiers en matiére de publicité extérieure et le
pouvoir de police de la commune ;

- Maintenir un zonage simple pour le futur RLP (limiter le nombre de zone
comme c'est le cas actuellement) et la reglementation en harmonisant les
regles des différents dispositifs ;

- Maintenir certains acquis liés a la réglementation de I'ancien RLP (surface
des dispositifs publicitaires, interdiction des enseignes sur toitures ou
terrasses en tenant lieu etc.) ;

- Mettre en place une regiementation adaptée a I'évolution du contexte local de
la commune tout en conciliant la réglementation locale avec les besoins des
acteurs économiques locaux;
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4.5. Les régles du code de I'environnement en matiére d'enseignes

Une enseigne doit étre :
- Constituée par des matériaux durables,
- Maintenue en bon état de propreté, d’entretien, de fonctionnement, par la
personne exergant I'activité qu'elle signale.
- Supprimée par la personne qui exergait I'activité signalée et les lieux sont
remis en état dans les 3 mois de la cessation de cette activité (sauf
lorsqu'elle présente un intérét historique, artistique ou pittoresque).

Les enseignes lumineuses

Une enseigne lumineuse est une enseigne a la réalisation de laquelle participe une
source lumineuse spécialement prévue a cet effet.

Ces enseignes satisfont a des normes techniques fixées par arrété ministériel?s.

Elles sont éteintes?® entre 1 heure et 6 heures, lorsque I'activité signalée a cessé.
Lorsqu'une activité cesse ou commence entre minuit et 7 heures du matin, les
enseignes sont éteintes au plus tard une heure aprés la cessation d'activité de
I'établissement et peuvent étre allumées une heure avant la reprise de cette activité.

Les enseignes clignotantes sont interdites, a I'exception des enseignes de
pharmacie ou de tout autre service d'urgence.

ENTRE TH ET 6H, LES ENSEIGNES SONT ETEINTES SAUF LES ACTIVITES NOCTURNES

A A1

ENSEIGNE

Y

DISCOTHEQUE
I/ A4
; ; 7 3H, la Discotheque est "
¥ ¥ ) la Di ;
! en activité, son enseigne 321%\:2%%}'}%’6‘123;
lj 7 peut-étre éclairée, g

Si I'établissement ferme enseigne. peut-etre

"] pIscOTHEQUE a 4H, l'enseigne peut res- allumee.
' L ter allumée jusqu'a 5H.

LL) ]

% arrété non publié a ce jour
2 |'article R581-59 prévoit qu'il peut étre dérogé a cette obligation d'extinction lors d'événements
exceptionnels définis par arrété municipal ou préfectoral
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Les enseignes apposées a plat sur un mur ou parallélement a un mur

Elles ne doivent pas :
- Dépasser les limites de ce mur
- Constituer par rapport a lui une saillie de plus de 25 cm
- Dépasser les limites de I'égout du toit.

Des enseignes peuvent étre installées :
- Sur un auvent ou une marquise si leur hauteur ne dépasse pas un métre,
- Devant un balconnet ou une baie si elles ne s'élevent pas au-dessus du
garde-corps ou de la barre d'appui du balconnet ou de la baie,
- Sur le garde-corps d'un balcon si elles ne dépassent pas les limites de ce
garde-corps et si elles ne constituent pas une saillie de plus de 25 ¢cm par
rapport a lui.

DEPASSE LES LIMITES
DE L'EGOUT DU TOIT .
——

=4

ENSEIGNE SUR BALCON AUTORISEE
SI PAS DE DEPASSEMENT

e
@SEIGNE

£

>
25¢cm
i
DEPASSE LES o
LIMITES DU MUR ;}*‘
ENSEIGNE SUR AUVENT OU MARQUISE ‘
= J‘-""‘V". = .
NSEIGNE im \\\\\“’ pd
q“\‘--\\":‘~ //
\\/,_/
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Les enseignes perpendiculaires au mur

Elles ne doivent pas :

- Dépasser la limite supérieure de ce mur,

- Etre apposées devant une fenétre ou un balcon,

- Constituer par rapport au mur, une saillie supérieure au dixieme de la
distance séparant les deux alignements de la voie publique, sauf si des
reglements de voirie plus restrictifs en disposent autrement (dans tous les
cas, cette saillie ne peut excéder 2 m).

Les enseignes installées sur toiture ou sur terrasse en tenant lieu

Lorsque les activités qu'elles signalent sont exercées dans la moitié ou moins de la
moitié du batiment qui les supporte, leur installation est régie par les prescriptions
applicables, dans les lieux considérés, aux dispositifs publicitaires sur toiture ou sur
terrasse en tenant lieu.

Dans le cas contraire, ces enseignes doivent étre réalisées au moyen de lettres ou
de signes découpés dissimulant leur fixation et sans panneaux de fond autres que
ceux hécessaires a la dissimulation des supports de base. Ces panneaux ne
peuvent pas dépasser 0,50 m de haut.
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Hauteur maximale des enseignes sur toiture
Hauteur de lafacade =15 m 3m
Hauteur de la fagade > 15 m 1/5 de la hauteur de la fagade dans la limite de 6 m

1/5 DE LAHAUTEURH

DANS LA LIMITE DE 6m '\

HAUTEUR DU
DISPOSITIF ; 3m MAXIMUM

H>15m

Surface cumulée?’ des enseignes sur toiture d'un méme établissement < 60 m?

TOTAL DES ENSEIGNES SUR LE MEME ETABLISSEMENT = 60m” MAXIMUM

77 Cette régle ne s'applique pas aux établissements de spectacles vivants, cinématographiques ou
d'enseignement et d'exposition d'arts plastiques
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Les enseignes apposées sur une facade commerciale

Les enseignes apposées sur une fagade commerciale d'un établissement ne
peuvent avoir une surface cumulée?® excédant 15 % de la surface de cette fagade.
Toutefois, cette surface peut étre portée a 25 % lorsque la fagade commerciale de
I'établissement est inférieure a 50 m2,

ENSEIGNE [T 4 H

ENSEIGNE ENSEIGNE

\

Les baies commerciales sont comprises dans le calcul de la surface de référence.
Les publicités qui sont apposées dans les baies commerciales ainsi que les auvents
et les marquises ne sont pas décomptées dans le calcul de la surface autorisée.

ENSEIGNE

L /

| 71| (Bl

2 Cette régle ne s'applique pas aux activités culturelles de spectacles vivants, de spectacles
cinématographiques ou d'enseignement et d'exposition d'arts plastiques
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Les enseiqnes, de plus de 1 m2, scellées au sol ou installées directement sur le sol

Les enseignes de plus de 1 m?, scellées au sol ou installées directement sur le sol,
ne peuvent étre placées a moins de 10 m d'une baie d'un immeuble situé sur un
fonds voisin lorsqu'elles se trouvent en avant du plan du mur contenant cette baie.

Ces enseignes ne doivent pas étre implantées a une distance inférieure a la moitié
de leur hauteur au-dessus du niveau du sol d'une limite séparative de propriété.
Elles peuvent cependant étre accolées dos a dos si elles signalent des activités
s'exergant sur deux fonds voisins et si elles sont de mémes dimensions.
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Les enseignes de plus de T m2 scellées au sol ou installées directement sur le sol
sont limitées en nombre a un dispositif placé le long de chacune des voies ouvertes
a la circulation publique bordant I'immeuble ou est exercée I'activité signalée.

La surface unitaire maximale des enseignes de plus de 1 m?, scellées au sol ou
installées directement sur le sol est de 6 m2 Elle est portée a 12 m? dans les
agglomérations de plus de 10 000 habitants.

Ces enseignes ne peuvent dépasser :
» 6,50 m de haut lorsqu'elles ont 1 m ou plus de large,
= 8 m de haut lorsqu'elles ont moins de 1 m de large.

B HAUTEUR & LARGEUR
AGGLOMERATION
> 10 000 HABITANTS
[
O H =<8m R H 2 6,5m
L-E Ls<1m
w
L‘ o0
MT:—"I" ..-!Lﬂj:;l:‘ et At
SURFACE = 6m? SURFACE = 12m?

62





Envoyé en préfecture le 16/12/2019
Recu en préfecture le 16/12/2019

PROJET ARRETE — VERSION DECEMBRE 2011 Affiché le

ID : 017-211704150-20191211-2019_165ARRLP-DE

Berger
L

eviault

4.6. Les régles du code de I'environnement en matiére d'enseignes et
préenseignes temporaires

Sont considérées comme enseignes ou préenseignes temporaires :

1° Les enseignes ou préenseignes qui signalent des manifestations exceptionnelles
a caractere culturel ou touristique ou des opérations exceptionnelles de moins de
trois mois ;

2° Les enseignes ou préenseignes installées pour plus de trois mois lorsqu'elles
signalent des travaux publics ou des opérations immobiliéres de lotissement,
construction, réhabilitation, location et vente ainsi que les enseignes installées pour
plus de trois mois lorsqu'elles signalent la location ou la vente de fonds de
commerce.

Elles peuvent étre installées 3 semaines avant le début de la manifestation ou de
I'opération qu'elles signalent et doivent étre retirées 1 semaine au plus tard apres la
fin de la manifestation ou de I'opération.

Les enseignes temporaires doivent étre maintenues en bon état de propreté,
d'entretien et, le cas échéant, de fonctionnement, par la personne exergant I'activité
qu'elle signale.

Les enseignes temporaires lumineuses sont éteintes® entre 1 heure et 6 heures,
lorsque I'activité signalée a cessé. Lorsqu'une activité cesse ou commence entre
minuit et 7 heures du matin, les enseignes temporaires sont éteintes au plus tard
une heure aprés la cessation d'activité de I'établissement et peuvent étre allumées
une heure avant la reprise de cette activité. Les enseignes temporaires lumineuses
satisfont a des normes techniques fixées par arrété ministériel*.

Les enseignes temporaires apposées a plat sur un mur ou parallélement a un mur
» Saillie<25cm
= Ne doit pas dépasser les limites du mur support
» Ne doit pas dépasser les limites de I'égout du toit

Les enseighes temporaires perpendiculaires au mur
= Ne doit pas dépasser la limite supérieure du mur support
= Saillie < 1/108m¢ de |a distance séparant deux alignements de la voie publique
danslalimitede 2 m

Les enseignes temporaires installées sur toiture ou sur terrasse en tenant lieu
= Surface totale < 60 m?

Les enseignes temporaires de plus de 1 métre carré, scellées au sol ou installées
directement sur le sol
= Une seule placée le long de chacune des voies ouvertes a la circulation
publique bordant I'activité
» Regles du H/2 et des 10 m des baies voisines
= Surface < 12 m? (si 2° alinéa)

29 j| peut &tre dérogé a cette interdiction lors d'événements exceptionnels par arrété municipal ou
préfectoral
30 arrété non publié a ce jour
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5. Régime des autorisations et déclarations préalables

% L'autorisation préalable

Les publicités soumises a autorisation préalable sont:
~ les emplacements de baches comportant de la publicité,
- les publicités lumineuses autres que celles supportant des affiches éclairées
par projection ou par transparence,
- les dispositifs publicitaires de dimensions exceptionnelles liés a des
manifestations temporaires.

Les enseignes soumises a autorisation préalable sont :

- Les enseignes installées sur un immeuble ou dans les lieux visés aux articles
L.581-4 et L.581-8 ou installées sur les territoires couverts par un RLP,

- Les enseignes temporaires installées sur un immeuble ou dans les lieux visés
aux articles L.581-4 et, lorsqu'elles sont scellées au sol ou implantées
directement sur le sol, installées sur un immeuble ou dans les lieux visés a
I'article L.581-8,

- Les enseignes a faisceau de rayonnement laser quel que soit leur lieu
d'implantation.

Le formulaire CERFA n°14798 permet d'effectuer une demande d'autorisation
préalable.

5.2 La déclaration préalable

Les publicités qui ne sont pas soumises a autorisation préalable sont soumises a
déclaration préalable a I'occasion d'une installation, d'une modification ou d'un
remplacement.

Par principe, les préenseignes étant soumises aux dispositions applicables a la
publicité, elles sont donc soumises a déclaration préalable. Toutefois, lorsque leurs
dimensions n'excédent pas 1 metre en hauteur et 1,5 métre en largeur, elles ne sont
pas soumises a déclaration.

Le formulaire CERFA n°14799 permet d'effectuer une déclaration préalable.

64





PROJET ARRETE — VERSION DECEMBRE 201/ Affiché le

Envoyé en préfecture le 16/12/2019
Recu en préfecture le 16/12/2019

Er:: O
=

wrault

ID : 017-211704150-20191211-2019_165ARRLP-DE

6. Les compétences en matiere de publicité extérieure

De maniére générale, les compétences d'instruction et de police en matiere de
publicité extérieure se répartissent comme suit :

Cas général Absence d'un RLP(i) Présence d'un RLP(i)
Compétence d'instruction Préfet Maire
Compétence de police Préfet Maire

Il existe une exception, a cette répartition des compétences. Il s'agit de la
compétence d'instruction des installations (les modifications ou remplacements
restent soumis au cas général) de baches (de chantier ou publicitaires) et des
dispositifs publicitaires de dimensions exceptionnelles pour laquelle seul le maire

est compétent.

Cas dérogatoire des
baches

Absence d'un RLP(i)

Présence d'un RLP(i)

Compétence d'instruction

Maire au nom de I'Etat

Maire au nhom de la
commune

Compétence de police

Préfet

Maire
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7. Les compétences en matiére de publicité extérieure

Le code de I'environnement prévoit des délais de mise en conformité adaptés en
fonction du type d'infraction (infraction au code de I'environnement ou au RLP) et en
fonction du type de dispositifs en infraction (Publicités et préenseignes ou
enseignes). Les délais de mise en conformité sont retranscrits dans le tableau ci-

dessous :

Infractions au Code de
I'environnement

Infractions au RLP

Délai de 2 ans a compter de
|'approbation du RLP pour se
mettre en conformité

Publicités et Mise en conformité sans délai du
WL fait de la réforme de juillet 2015.

Délai de 6 ans a compter de
I'approbation du RLP pour se
mettre en conformité

Mise en conformité sans délai du
fait de la réforme de juillet 2018.

Enseignes
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Il.  Diagnostic du parc d'affichage

Le diagnostic a pour objet de faire un état de I'existant concernant tous les types de
dispositifs supportant des publicités, enseignes et préenseignes. Cela integre donc
les dispositifs scellés ou installés directement sur le sol, muraux, sur du mobilier
urbain, sur baches mais aussi I'affichage d'opinion, événementiel et temporaire.

Un recensement exhaustif des publicités et préenseignes supérieures a Tm? a été
effectuée en mars 2018. Un relevé des enseignes a également été réalisé durant
cette période. Une attention particuliére a été portée aux enseignes et notamment
aux enseignes scellées au sol, en fagade ou en toiture les plus marquantes pour leur
impact dans I'environnement. En outre, certains secteurs ont fait I'objet d'une
vigilance accrue. Ce fut notamment le cas des zones économiques, ainsi que des
quartiers de centre-ville, inclus dans le périmétre du site patrimonial remarquable ou
dans un objectif de préservation des qualités architecturales et paysagére, des
dispositions spécifiques ont été instaurées. C'est sur la base de ces données que le
diagnostic du réglement local de publicité a été réalisé.

Ce relevé a permis d'identifier et de localiser les éventuels dispositifs en infraction,
au regard du RNP ainsi que du RLP de 2005. Il a également été entrepris de repérer
les situations qui, bien que légales, portent atteinte au cadre de vie des Saintais et a
I'environnement.

Le parc publicitaire est en permanente évolution du fait notamment des campagnes
d'affichage régulierement menées. De ce fait, un dispositif publicitaire peut accueillir
alternativement une publicité et une préenseigne. De plus, les régles applicables aux
publicités et préenseignes sont identiques a I'exception des préenseignes
dérogatoires et temporaires. C'est pourquoi ces dispositifs font I'objet d'une analyse
commune.
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1. Les caractéristiques des publicités et préenseignes

Le parc publicitaire est en permanente évolution du fait notamment des campagnes
d'affichage régulierement menées. De ce fait, un dispositif publicitaire peut accueillir
alternativement une publicité et une préenseigne. De plus, les regles applicables aux
publicités et préenseignes sont identiques a I'exception des préenseignes
dérogatoires et temporaires. C'est pourquoi ces dispositifs font I'objet d'une analyse
commune.

Dans la commune de Saintes, la publicité s'affiche sur divers types de dispositifs.
On trouve ainsi du mobilier urbain qui comprend abris de bus, mats porte-affiches et
colonnes porte-affiches, exploitant en trés large majorité des panneaux
rectangulaires d'une surface de 2m2.

Les publicités scellées ou installées directement sur le sol et murales présentent
également une forme rectangulaire dont les dimensions sont généralement de 4m x
3m, soit 12m?2. || existe aussi quelques panneaux de format 8m2 et 4m?2.

Au total, 284 publicités et préenseignes ont été recensées sur le territoire
communal. Ces publicités et préenseignes sont présentes sous 3 formes distinctes :

Types de dispositifs Nombre
Mobilier urbain 139
Murale 18
Scellée ou installée sur le sol 127
Total 284

Types de dispositifs
60%
50%

40%
45% m Mobilier Urbain

30%
’ W Muraux

20% m Scellés au sol

10%

Mobilier Urbain Muraux Scellés au sol

0%

Sur ce graphique, on note la faible proportion de dispositifs muraux (18 relevés), en
grande partie liée a la structure de I'urbanisation de la commune ne présentant que
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peu de supports de ce type réellement attractifs pour les professionnels de
I'affichage.

A l'inverse, les grands axes dégagés irriguant la ville, offrent, par leur fréquentation,
un terrain propice a I'implantation de dispositifs scellés au sol (127 inventoriés), ce
qui explique leur fort pourcentage. La publicité sur mobilier urbain (139 relevés) est
également présente le long de ces grands axes mais se concentre surtout au sein
des arteres commercantes du centre-ville. En effet, il s'agit du seul type de publicité
autorisé en ZPR1 (Site Patrimonial Remarquable).

Préenseigne scellée au sol, Cours du Maréchal Leclerc et publicité murale, Boulevard du Président
Salvador Allende, Saintes, mars 2018.

Publicité sur mobilier urbain, Cours Reverseaux, Saintes, mars 2018.

Concernant la répartition entre dispositifs lumineux et non-lumineux seuls 13
dispositifs publicitaires (4%) sont lumineux. Cela représente 4% des dispositifs
relevés sur Saintes. Cette faible proportion s'explique en partie par l'interdiction de
la publicité lumineuse instaurée par le RLP de 2005 en ZPR2 qui a permis de freiner
considérablement I'implantation de ce type de dispositif sur le territoire de la
commune.
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Répartition des dispositifs en fonction de leur
caractéristique lumineuse

300
250
200
150
100

’ g AR

Non-lumineux Lumineux éclairés par Lumineux numériques
projection ou transparence

Sur les 13 dispositifs lumineux relevés, 11 sont des dispositifs éclairés par
projection ou transparence et 2 sont des publicités numeériques. Une attention
particuliere sera portée a ce type de dispositif actuellement en expansion sur le
territoire national.

Dispositif lumineux éclairé par projection, Cours du Maréchal Leclerc, Saintes, mars 2008.
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Le diagnostic des publicités et préenseignes a également permis de mettre en avant
un certain nombre de dispositifs non conformes au Code de |'environnement,

Conformité des publicités et préenseignes avec le

90%
80%
| 70%
| 60%
50%
40%
30%
20%
10%

0%

Légaux

RLP de 2005

22%

Infractions

22% des dispositifs supportant des publicités ou préenseignes entrent en infraction
avec le RLP de 2005. Au total, cela représente 62 panneaux.

Légalité des dispositifs avec le RLP (2005)

Légende

Dispositifs en infraction
Dispositifs [égaux

1 Batiments

7 Limites actuelles du béti rapproché

[ Zone de publicité restreinte N1/ZPR1
[ | Zone de publicité restreinte N2/ZPR2
Il Zone de publicité autorisée ZPA
[ | Cadastre

-

_’z

2 km

Service Urbapk me el Dreit das Sols, Avril 2018

On observe que les dispositifs en infraction sont répartis de maniere assez

homogeéne sur le territoire.
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Parmi ces dispositifs en infraction, figurent seules les publicités murales et scellées
au sol. En effet, I'implantation du mobilier urbain étant gérée par la commune et
soumise a aucune regle de densité, il n'y a pas d'infraction recensé sur ce type
d'affichage.

Ainsi, cela signifie que quasiment un dispositif mural ou scellé au sol sur deux est
en infraction vis-a-vis du RLP de la commune.

Types de dispositifs Nombre Infractions Taux
Mobilier urbain 139 0 0%
Muraux 18 9 50%
Scellés au sol 127 53 42%
Total 284 62 22%

Les infractions sont moins nombreuses au code de I'environnement qu'au RLP de
2005. Néanmoins, ils représentent 17% des panneaux existants sur la commune,
soit 49 dispositifs sur les 284 recensés.

Légalité avec le RNP

90%
80%
70%
60%
50%
40%
30%
20%

10%

Légaux Infractions

0%

Pour les mémes raisons qu'avec le RLP de 2005, les dispositifs en infractions
concernent exclusivement les publicités murales et scellées au sol. Sur le territoire
de la commune, on observe qu'un dispositif scellé au sol sur trois est illégal, alors
que pour les publicités murales, cela représente quasiment un sur deux.

Types de dispositifs Nombre Infractions Taux
Mobilier urbain 139 0 0%
Murale 18 8 44%
Scellés au sol 127 41 32%
Total 284 49 17%
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Au total, 15 dispositifs sont implantés hors agglomération, auxquels s'ajoutent deux
panneaux considérés comme visibles d'une voie publique située hors
agglomération. Cela représente donc 6% des 284 dispositifs recensés sur la
commune et 35% des infractions.

Localisation Nombre

En agglomération 267

Implantés ou visibles hors agglomération 17
Total 284

Localisation des dipositifs publicitaires
100%
90%
80%
- 70%
| 60%
' 50% m Hors agglo
I 40% m En agglo
30%
20%
L 10%

0%

Hors agglo En agglo

Préenseigne située hors agglomération, Boulevard de Vladimir, Saintes mars 2018.
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La publicité scellée au sol ou installée directement sur le sol :

Les dispositifs publicitaires scellés au sol ou installés directement sur le sol
représentent la majorité des dispositifs recensés (45% des dispositifs de la
commune). 1/3 des publicités scellées au sol ou installées directement sur le sol
sont en infractions avec le Code de I'environnement.

On remarque que 41% des dispositifs scellés au sol sont installés hors
agglomération ou visibles d'une voie hors agglomération. Cela représente la
principale cause d'infraction de ces dispositifs vis-a-vis du Code de
I'environnement. Et 27% des publicités scellées au sol ou installées directement sur
le sol n'indique pas le gestionnaire du dispositif en question. Ces deux typologies
d'infractions représentent plus de la moitié des infractions (68%) des dispositifs
publicitaires scellés au sol ou installés directement sur le sol. Cependant, il convient
de relever qu'aucun dispositif, n'excéde le format maximum autorisé par le Code de
I'environnement depuis la réforme de la loi « Grenelle Il » et par le RLP de Saintes,
12m?,

Publicité hors agglomération, Rue du Petit Coudret, Saintes, mars 2018

Les infractions liées aux publicités scellées au sol ou installées directement sur le
sol sont réparties de la maniére suivante :

Motifs d’infraction Nombhre
Distance < 10m des baies 3
Hauteur > 6m du sol 1
Entretien défaillant 7
Pas de gestionnaire 11
H/2 limite séparative 2
Hors agglomération 15
Visible hors agglomération 2
Total 41
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Motifs d'infraction des dispositifs scellés au sol
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Publicité située a une distance inférieure a 10m en avant des baies du fond voisin, Rue de la Greve et
publicité ne respectant par la regle du H/2, Boulevard de Recouvrance, Saintes, mars 2018.

Publicité en mauvais état d'entretien, Avenue Kennedy, et publicité dont la hauteur excéde 6m par
rapport au sol, Avenue Kennedy, Saintes, mars 2018
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La publicité apposée sur un mur ou une cloture :

Les publicités apposées sur mur ou sur cloture sont nettement moins présentes sur
le territoire communal (6%). Il s'agit pourtant de dispositifs qui s'intégrent parfois
mieux au paysage.

La principale infraction (elle représente 37% des infractions) pour ces publicités est
I'absence de buteau ou du nom de la personne/société exploitant le dispositif
publicitaire. Le mauvais état d'entretien ou de fonctionnement de ces dispositifs est
également une cause importante de non-conformité tant vis-a-vis du RLP que du
Code de I'environnement.

Les publicités sur mur ou cldture sont également impactées par les infractions liées
a des dispositifs installés sur des clétures ou mur non-aveugle. Ces publicités sont
généralement des publicités «sauvages» posées sans autorisation, parfois
temporairement, souvent oubliées, et servant principalement de préenseignes pour
guider les usagers vers une activité déterminée. On reléve également, des dispositifs
installés & moins de 50 cm du sol ou encore des publicités installées sur un mur de
moins de 30m? (RLP 2005).

Motifs d'infraction Nombre

<50 cm du sol 1

Cloture non aveugle

Entretien défaillant

Mur <30m? (RLP 2005)

Pas de gestionnaire

0 W LN

Total

BRADERIE

Dispositif implanté a moins de 50 cm du sol, Rue
du Président Salvador Allende, Saintes, mars 2018.
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Absence de buteau, Rue du Docteur Jean, Saintes, mars 2018

La publicité apposée sur mobilier urbain (cette derniére se décompose en 5 sous-

catégories) :

Cette catégorie de publicité se décompose en 5 sous-catégories mais seulement
trois sous-catégories de publicité apposée sur mobilier urbain sont présentes sur
Saintes, a savoir:
- Des abris destinés au public supportant de la publicité commerciale d'un
format de 2m?;
- Des mobiliers urbains destinés a recevoir des informations non publicitaires
3 caractere général ou local, ou des ceuvres artistiques, appelés
communément « sucette » avec un format ;
- Des colonnes porte-affiches, appelés communément « colonne Morris ».

Publicité sur mobilier urbain destiné a recevoir des informations non-publicitaires a caractere
général ou local, ou des ceuvres artistiques, Avenue de Saintonge et publicité apposée sur abris
destiné au public, Avenue Jules Dufaure, Saintes, mars 2018.
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Publicité sur colonne porte-affiches, Cours National, Saintes, mars 2018.

Les publicités apposées sur mobilier urbain sont réparties de la maniére suivante :

Typologies des publicités apposées sur mobilier urbain

80
70
60
50
40
30
20

10

Mobilier urbain destiné a recevoir des Abris destinés au public Colonne porte-affiche
informations non-publicitaires a
caractere général ou local, ou des
ceuvres artistiques

La plupart des publicités supportées par les mobiliers sont de petit format (2m* la
plupart du temps). Les seuls dispositifs ayant un important impact paysager sont
les mobiliers d'informations locales numériques et/ou ceux présentant une grande
surface, souvent 8 a 12m2. Il s'agit de la surface maximum fixée par le Code de
I'environnement. A ce titre, il convient de rappeler que le RLP de Saintes ne pose
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aucune limitation de format pour ce type de publicité y compris en ZPR1 (secteurs
patrimoniaux a préserver).

Il faut également noter que ces dispositifs ne font I'objet d'aucunes infractions au
titre du Code de I'environnement ou du RLP actuellement en vigueur sur la
commune de Saintes. Cependant, il convient de rappeler que « le mobilier urbain
peut, 3 titre accessoire eu égard sa fonction [et dans les conditions définies par la
présente sous-section], supporter de la publicité non lumineuse ou de la publicité
éclairée par projection ou par transparence’®'. » Cette disposition implique que la
face dédiée a I'affichage « non-publicitaire » est privilégiée par rapport au sens de
circulation des piétons et véhicules. La publicité apposée sur mobilier urbain se
trouve

LAMOTHE

Pt

Exeple de publicité apposée sur mobilier urbain dont la face « publicité » est privilégiée,
contrairement 2 la face « non-publicitaire » qui n'est pas visible dans le sens de circulation, Rue du
Docteur Jean et Avenue des Nivelles, Saintes, mars 2018.

31 Article R581-42 du Code de I'environnement

81





Envoyé en préfecture le 16/12/2019
Recu en préfecture le 16/12/2019

PROJET ARRETE — VERSION DECEMBRE 201 Afiche le

ID : 017-211704150-20191211-2019_165ARRLP-DE

2. Les caractéristiques des enseignes

Les enseignes, par leurs implantations et leurs formats, peuvent avoir un impact
important sur le paysage. En effet, on observe dans certains lieux des enseignes qui
ne s'inscrivent pas dans le cadre paysager les entourant. Cela est aussi bien le cas
en zones d'activités qu'en centre-ville ou en secteur ou il y a peu d'enseignes.

Les enseignes sont logiquement situées dans les lieux d'activité de la ville, c'est a
dire dans les zones d'activités commerciales et industrielles mais également dans
le cceur de ville, et cing grandes catégories d'enseignes sont présentes sur le
territoire communal :

L'enseigne paralléle au mur :

L'enseigne paralléle au mur se retrouve aussi bien en centre-ville qu'en zones
d'activités. Ce type d'enseigne représente la majorité des enseignes du territoire et
elles se présentent sous diverses formes : lettres découpées, vitrophanie, sur store-
banne, sur panneau de fond ou encore sur des affiches.

v
s

AL i
Enseigne paralléle au mur réalisée avec panneau de fond et en lettres peintes, rue de la Céte de Beauté et rue
du Champs, Saintes, juillet 2019.

Enseigne réalisée avec un panneau de fond et en lettres découpées, Boulevard de Recouvrance, Saintes, juillet
2019.
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L'enseigne parallele au mur est globalement I'enseigne posant le moins de
problémes paysagers dés lors qu'elle respecte les régles nationales en vigueur
concernant son implantation (ne pas dépasser les limites du mur ou de |'égout du
toit) et sa surface (respect de la proportion par rapport a la surface de la fagade).

Enseignes paralléles dépassant des limites du mur ou de I'égo du toit, rue de la Roue et rue de
Champagne Saint-Georges, Saintes, juillet 2019.

Fagade saturée d'enseigne, avenue du Haras, Saintes, juillet 2019,
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Enfin, du fait de la présence de régles locales fixées dans le RLP de 2005 en matiére
d'enseignes paralléles et perpendiculaires au mur en ZPR1 (secteurs patrimoniaux -
SPR) et I'action de I'ABF, on reléve plusieurs devantures et enseignes paralléles du
territoire avec une bonne intégration paysagere.

g L ‘ =
1k

)
P o . -

Enseignes discrétes et bien intégrées a la devanture de I'établissement, rue Saint-Pallais et Cours
National, Saintes juillet 2019.

Enseignes paralléles réalisées en lettres découpées, Place Saint-Pallais et alignement de |'enseigne
perpendiculaire et de I'enseigne paralléle installées dans les limites du rez-de-chaussée, rue Saint-
Pallais, Saintes juillet 2019.
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Les enseignes perpendiculaires au mur disposent de surfaces assez faibles
comparées aux autres enseignes et sont présentes principalement en centre-ville.

el rilll}é—i

Agence de | Europe

Saintes, juillet 2019.

p— b SR
Enseigne alignée a I'enseigne paralléle au mur éclairée par projection, boulevard de Recouvrance,

85






Envoyé en préfecture le 16/12/2019
Recu en préfecture le 16/12/2019

PROJET ARRETE — VERSION DECEMBRE 201} Affiché le

ID : 017-211704150-20191211-2019_165ARRLP-DE

Les problemes paysagers de ces enseignes concernent leur dépassement du mur
sur lequel elles sont apposées ou leur nombre parfois important sur une méme
fagade. Ces enseignes peuvent avoir un impact important en termes de paysage
urbain notamment dans les rues étroites du centre-ville.

B

: A | = iy

Cumul d'enseignes perpendiculaire pour la méme activité, enseignes implantées au-dessous de
limites du rez-de-chaussée, avenue Gambetta et Cours National, Saintes, juillet 2019.

MATEL

Enseignes perpendiculaires dépassant des limites du mur, rue Gustave Courbet, Saintes, juillet 2019.
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Pour ces enseignes perpendiculaires au mur on reléeve également I'importance de
I'action de I'ABF dans I'installation d'enseignes particuliérement qualitatives et bien
intégrées.

I\ ¥ i VA S At * i {
Enseignes perpendiculaires au mur en fer forgé, Cours National et rue Saint-P
2019.
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Les enseignes scellées au sol ou installées directement sur le sol :

Les enseignes scellées au sol ou installées directement sur le sol sont
particulierement présentes sur les zones d'activités économiques de la commune et
participent a la saturation du paysage. En effet, elles ont un impact paysager
particulierement important de par leur implantation, leur nombre et leur surface. Cet
impact est souvent du méme ordre que les dispositifs publicitaires scellés au sol ou
installés directement sur le sol du fait de I'utilisation de mémes supports (panneau «
4 par 3 »). Ces similitudes entretiennent la confusion entre publicités et enseignes.
Parmi ces enseignes, les catégories les plus répandues sont les drapeaux, les mats,
les totems ou encore les panneaux « 4 par 3 ».

Enseignes scellées au sol de type « totem » et enseigne scellée au sol de type « drapeau », Cours Paul
Doumer et avenue de Gemozac, Saintes, juillet 2019.

wed i R

Enseigne scellée au sol de tpe « Mat », Cours Maréchal Leclerc, Saintes, juillet 2019.

88





Envoyé en préfecture le 16/12/2019
Recu en préfecture le 16/12/2019

PROJET ARRETE — VERSION DECEMBRE 201} Afiché le

ID : 017-211704150-20191211-2019_165ARRLP-DE

Enseignes scellées au sol de type « dapeau », « panneau » et « totem », avenue de Gemozac, Saintes,
juillet 2019.

On reléve plusieurs enseignes scellées au sol ou installées directement sur le sol ne
respectant pas la regle du nombre d'enseignes scellées au sol par voie bordant une
activité donnée. Ce nombre est limité a une seule. C'est également le cas pour les
enseignes scellées au sol qui ne respectent pas l'implantation a la moitié de sa
hauteur d'une limite séparative de propriété (H/2).

Enseignes scellées au sol ou installées directement sur le sol ne respectant pas la regle H/2 ni la
limitation en nombre (1 seule par voie bordant I'activité), Cours du Maréchal Leclerc et rue Gautier,
Saintes, mars 2018 et juillet 2019.
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e g
Enseignes scellées au sol ou installées directement sur le sol ne respectant pas la limitation en
nombre, Cours Lemercier et rue de Lamothe, Saintes, juillet 2019.

Enseignes scellées au sol ou installées directement sur le sol ne respectant pas la limitation en
nombre, Cours du Maréchal Leclerc et rue Champagne Saint-Georges, Saintes, juillet 2019.

Enseignes scellées au sol ou installées directement sur le sol dont la hauteur excéde 6,50m (largeur
supérieure a Tm), Rue de Voiville, Sainte, mars 2018.
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On note par ailleurs la présence de bonne pratique permettant de signaliser les
activités tout en limitant I'installation de dispositif scellée au sol.

Enseigne scellée au solm

. s

utualisant les
Beauté, Saintes, juillet 2019.

h |

activités signalées, route de Royan et rue de la Cote de
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Les enseignes sur cloture :

Ce type d'enseigne est plus présent en zones d'activités et se présente sous forme
de baches ou pancartes accrochées a la cléture qui peut étre aveugle ou non. Ces
enseignes peuvent étre installées indifféremment sur cléture aveugle ou non-
aveugle. Contrairement aux publicités®?, elles ne sont pas interdites sur les clétures

non-aveugle.

Enseigne sur cloture non-aveugle, rue du Champ de Tir, Saintes, juillet 2019.

Les enseignes sur clture ne bénéficient pas d'une réglementation nationale ou
locale spécifique. Ainsi, leur nombre ou leur surface ne sont pas encadrés, ce qui
participe parfois a des abus et un impact important pour le paysage urbain.

Y- i Gl )
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g

Enseigne sur cloture non-aveugle, avenue de Gemozac, Saintes, juillet 2019.

32 Article R.581-22 du Code de I'environnement
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Les enseignes sur toiture ou terrasse en tenant lieu :

L'enseigne sur toiture ou terrasse en tenant lieu est essentiellement présente en
zone d'activités. Toutefois, une attention particuliere devra étre portée a cette
catégorie de dispositif afin de préserver le cadre de vie et notamment certaines
perspectives de qualité. Ce type de dispositif peut également présenter un risque
élevé du fait d'une importante prise au vent.

-

Enseignes sur toiture ou terrasse en tenant lieu réalisée en lettres découpées, boulevard de
Recouvrance, Saintes, juillet 2019.

On reléve plusieurs enseignes sur toiture réalisées avec un panneau de fond ou des
fixations non dissimulées.

Enseignes sur toiture ou terrasse en tenant lieu réalisée sans lettres découpées, ZI les Charriers,
Saintes, mars 2018.

Ces enseignes sur toiture sont souvent visibles de tres loin fermant parfois des
perspectives alors que bien souvent elles pourraient étre apposées en fagade sans
avoir un impact paysager trop dommageable. Une réflexion pourra étre menée pour
limiter I'impact de ces dispositifs sur le territoire.
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Les enseignes lumineuses :

Le recensement a permis de mettre en avant les enseignes selon qu'elles étaient
lumineuses ou non. L'article R581-59 du code de I'environnement définit I'enseigne
lumineuse comme « toute enseigne a la réalisation de laquelle participe une source
lumineuse spécialement prévue a cet effet ». Les enseignes lumineuses peuvent par
exemple étre en lettres découpées néons, rétro-éclairées par des LED, éclairées par
projection ou transparence, numériques, etc. Les éclairages les plus utilisés en
matiére d'enseignes lumineuses sont les spots pour I'éclairage par projection et les
caissons lumineux pour I'éclairage par transparence.

)' v e . T
projection, avenue Gambetta et rue
Saint-Pallais, Saintes, juillet 2019.

Le recensement a également mis en évidence la présence de quelques enseignes
numériques sur le territoire, bien que peu impactante pour le cadre de vie (du fait de
leur format notamment). Une attention particuliere sera portée a ce type de
dispositif dans le futur Réglement Local de Publicite.

Enseigne numérique peu impactante, Cours National, Saintes, juillet 2019.
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lll.  Les enjeux en matiére de publicité extérieure

Au-dela de la reglementation en vigueur sur le territoire évoquée précédemment, il
apparait d'autres problématiques en matiére de publicité que seule la mise en place
d'un RLP pourra appréhender.

Enjeu n°1 : la préservation des espaces ol la publicité extérieure est peu présente
comme le Site Patrimonial Remarquable de Saintes

Le diagnostic de terrain a montré qu'il existe des secteurs : zones résidentielles,
zones hors agglomération, rives de la Charente ou il n'y a pas ou peu de publicité
extérieure. Hormis les enseignes des activités le plus souvent discrétes et bien
intégrées, ces zones comportent aussi du mobilier supportant de la publicité dont le
format est de deux ou huit métres carrés. Dans ces secteurs, la préservation de
I'état des paysages sera recherchée afin de ne pas les dégrader.

Vue vers le centre-ville, avenue de Nivelles, Saintes, juillet 2019.
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Enjeu n°2 : une densité publicitaire parfois élevée et des formats publicitaires
importants le long des axes structurants et dans les zones d'activités

L'objectif est de préserver les acquis du RLP de 2005 notamment en matiére de
densité. Ces régles pourront étre adaptées par la future reglementation locale pour
s'adapter aux nouveaux enjeux du territoire et respecter la regle de densité instituée
par le Code de I'environnement. En effet, il est impératif de mettre en place une regle
de densité qui permette d'éviter la surenchére de dispositifs publicitaires.

Enfin, la majorité des dispositifs publicitaires reste des publicités de grand format
(12m?). Le RLP pourra donc réduire ces surfaces d'affichage pour éviter un impact
trop important sur le cadre de vie et les perspectives paysageres notamment en
zone d'activités et le long des axes structurants. Beaucoup de collectivités
instaurent une limitation de surface a 8m2.

UN TRAIN PEUT
EN CACHER
UN AUTRE

Dispositifs publicitaires de grand format, rue du Bois Taillis et route de Rétaud, Saintes, juillet 2019.

96





Envoyé en préfecture le 16/12/2019
Recu en préfecture le 16/12/2019
PROJET ARRETE — VERSION DECEMBRE 201} affiché e

ID : 017-211704150-20191211-2019_165ARRLP-DE

Enjeu n°3 : la place du mobilier urbain publicitaire dans le paysage de la
communauté d'agglomeération

La publicité supportée sur le mobilier urbain est présente sur I'ensemble de la
commune. Ce mobilier urbain publicitaire occupe une place importante dans le
paysage de Saintes et notamment dans le Site Patrimonial Remarquable (SPR)
couvert par la ZPR1 du RLP actuel. On reléve de nombreux mobiliers d'informations
locales de 2 a 8 metres carrés, et également du mobilier urbain numérique. Les
autres catégories de mobilier supportant de la publicité sont essentiellement des
abris destinés au public et des « sucettes » dont la publicité est d'un format de 2
meétres carrés.

A PARTIR DE
999 € TTC

edod

Mobilier urbain de type « sucette » (2m?) et abris destinés au public
Jean Monet, Saintes, juillet 2019.

: 3 - e
e type « sucette » (8m?), avenue de Saintonge, Saintes, juillet 2019.

Mobilier urbain numérique d

97





Envoyé en préfecture le 16/12/2019
Recu en préfecture le 16/12/2019

PROJET ARRETE — VERSION DECEMBRE 201} affiché le

ID : 017-211704150-20191211-2019_165ARRLP-DE

Enjeu n°4 : I'impact des enseignes scellées au sol ou installées directement sur le
sol

A ce jour, le RLP de Saintes ne pose aucune régle concernant les enseignes scellées
au sol ou installées directement sur le sol. La future reglementation locale pourra
donc encadrer les enseignes scellées au sol ou installées directement sur le sol afin
de minimiser leur impact. Celui-ci est souvent du méme ordre que les dispositifs
publicitaires scellés au sol ou installés directement sur le sol. Une réflexion sur
I'harmonisation des surfaces entre ces deux familles de dispositifs pourra
éventuellement étre engagée. La mise en place de regles spécifiques dédiées aux
enseignes scellées au sol ou installées sur le sol de moins d'un métre carré pourra
également étre envisagée. Des régles distinctes en fonction des secteurs et zones
de publicités pourront étre envisagées.

Enseignes scellées au sol de grand format et en nombre important, Cours du Maréchal Leclerc,
Saintes, juillet 2019.
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Enjeu n°5 : I'impact des enseignes sur toiture ou terrasse en tenant lieu sur le
paysage

Principalement situées en zones d'activités, les enseignes sur toiture occupent
néanmoins une place importante dans le paysage du fait de leur implantation et de
leur format. Ces dispositifs sont particulierement impactant et peuvent dans une
grande majorité des cas étre installées en fagade sans nuire a la visibilité de
I'activite.

De nombreux RLP(l) limitent fortement voire interdisent I'implantation d'enseignes
sur toiture dans certains secteurs (Bordeaux Métropole, Dijon Métropole) pour
préserver et/ou améliorer le cadre de vie.

Enseignes sur toiture ou terrasse en tenant lieu, boulevard de Recouvrance, Saintes, juillet 2019.

Enjeu n°6 : I'impact des enseignes sur cloture sur le paysage (maintenir I'état actuel
du territoire)

Les enseignes sur cloture peuvent nuire fortement a la qualité des paysages dés
lors qu'elles sont trop nombreuses sur un méme support et/ou des lors qu'elles
couvrent de maniere importante la cloture. Par ailleurs, le territoire compte peu de
dispositif de ce type. Le futur RLP pourra donc mettre en place des régles dédiées a
ce type d'enseigne et déterminer des conditions particulieres d'utilisation
(exclusivement pour les activités situées en retrait de la voie publique, impossibilité
de cumuler enseigne scellée au sol et enseigne sur cléture etc.), des limitations en
termes de nombre ou encore de surface afin de pour répondre aux enjeux générés
par les enseignes sur cloture.
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Enseigne sur cloture non-aveugle, avenue de Gemozac, Saintes, juillet 2019.
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Enjeu n°7 : Le maintien de la qualité des enseignes en fagade

Les enseignes présentes en facade sont globalement bien intégrées méme si on
releve quelques infractions a la réglementation nationale (fagade saturée
principalement). Un ajustement sur le nombre d'enseignes perpendiculaires et la
limitation de leur saillie permettra de répondre a la préservation d'un cadre de vie de
qualité notamment sur le Site Patrimonial Remarquable (SPR). Les regles
applicables aux enseignes paralléles et perpendiculaires au mur du RLP de 2005
pourront également étre reprises intégralement ou partiellement dans le futur RLP
en fonction de la volonté de la commune.

e (R . SN S = =
Enseigne perpendiculaire et enseigne paralléle au mur qualitative et bien inté al et
rue Saint-Pallais, Saintes, juillet 2019.

Enjeu n°8 : La place des dispositifs lumineux

Le territoire pourra fixer une plage d'extinction nocturne pour les publicités et
préenseignes lumineuses dans son RLP. Une attention particuliére doit étre portée
aux enseignes et aux publicités numériques dont I'impact sur le paysage est
particulierement polluant. En effet, ces dispositifs consomment de I'énergie et
peuvent générer des nuisances visuelles du fait du défilement d'images ou de
vidéos.

Enseigne éclairée par transparence et publicité numérique apposée sur mobilier urbain, avenue
Gambetta et rue de la Roue, Saintes, juillet 2019

100





Envoyé en préfecture le 16/12/2019
Recu en préfecture le 16/12/2019 e
PROJET ARRETE — VERSION DECEMBRE 201[ Affiché le Feiicl

ID : 017-211704150-20191211-2019_165ARRLP-DE

Conclusion :

- Un centre-ville bien préservé, autant au niveau des publicités que des
enseignes, malgré une forte concentration de I'affichage sur mobilier urbain
le long de l'axe central (Cours Lemercier / Cours National / Avenue
Gambetta).

- Certains grands axes en entrée de ville sont soumis a une forte pression
publicitaire et présentent un aspect dégrade.

- Les points d'entrée des zones d'activités sont souvent dégradés par une
multitude de préenseignes disposées de maniere anarchique.

- Une absence d'harmonie pour les enseignes dans les zones d'activités ol de
nombreuses illégalités ont été observées.

- Un nombre élevé de dispositifs publicitaires scellés au sol de grands formats
ont été recensés hors agglomération, notamment le long du Boulevard de
Vladimir.

- Le développement de I'affichage numérique que le RLP de 2005 ne prenait
pas en compte.

Le travail de terrain a permis d'identifier, au sein du territoire communal, les
secteurs stratégiques qu'il sera nécessaire de considérer en vue de réglementer
I'affichage publicitaire extérieur.
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IV. Orientations et objectifs de la collectivité en matiere de
publicité extérieure

1. Les objectifs

Par une délibération n°2018-95 en date du 27 juin 2018, la commune de Saintes
explique que la révision de son RLP est rendue nécessaire par :
- Les évolutions urbaines depuis 2005 et notamment sur les entrées de ville et
les zones commerciales ;
- La mise en conformité avec les dispositions de la loi portant Engagement
- National pour I'Environnement du 12 juillet 2010
- La nécessité d'intégrer des dispositifs absents de ['actuel réglement et de
tenir compte des évolutions en matiere de communication.

Ainsi, ladite délibération fixe, a la révision de son RLP, les objectifs suivants:

- Prévenir le développement de la publicité numérique en lui accordant un
traitement spécifique dans le nouveau RLP ;

- Imposer des normes relatives a la qualité des implantations et des matériels,
ainsi que des limites de format plus restrictives ;

- Définir des regles de densité plus efficaces ;

- Préserver les secteurs naturels et patrimoniaux en conservant l'interdiction
de la publicité autre que sur le mobilier urbain et les dispositions spécifiques
aux enseignes ;

- Lutter contre la prolifération de dispositifs apposés de maniére anarchique
dans les zones d'activités.
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2. Les orientations

Afin de remplir ces objectifs, la commune a retenu les orientations suivantes :

Orientation n°1 : Préserver les espaces peu touchés par la publicité extérieure
(quartiers pavillonnaires, résidentiels, espaces hors agglomération, etc.) pour
conserver les espaces naturels ;

Orientation n°2 : Déroger aux interdictions relatives de publicités de maniere
limitative en autorisant uniquement la publicité apposée sur mobilier urbain au sein
du Site Patrimonial Remarquable de Saintes afin de concilier la préservation du
patrimoine bati de la commune et les besoins des acteurs économiques;

Orientation n°3 : Limiter I'impact de la publicité et des préenseignes en renforcant la
régle de densité publicitaire et/ou en réduisant les formats de ces dispositifs ;

Orientation n°4 : Travailler sur la qualité des enseignes paralleles et
perpendiculaires notamment en centre-ville et en secteurs protégés ;

Orientationn®5 : Encadrer les enseignes scellées au sol ou installées directement sur
le sol ou encore les enseignes sur cléture sur I'ensemble du territoire et notamment
en zones d'activités pour limiter I'impact de ces enseignes sur le paysage ;

Orientation n°6 : Gérer l'impact des dispositifs lumineux y compris numériques sur

I'ensemble du territoire afin d'éviter les implantations peu qualitatives et trop
agressives pour le paysage urbain.
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V. Justification des choix retenus

1. Les choix retenus en matiere de publicités et préenseignes

En matiére de zonage, le choix a été fait de mettre en place un zonage simple et en
cohérence avec les caractéristiques et problématiques du territoire de Saintes.
Ainsi, les zones de publicités sont définies de la maniere suivante :

- La zone de publicité n°1 (ZP1) couvre le Site Patrimonial Remarquable du
ceceur de ville.

- La zone de publicité n°2 (ZP2) couvre les zones a vocation principale
d'habitat et d'équipements.

- La zone de publicité n°3 (ZP3) couvre les zones d'activités ainsi que la rue du
Dr. Jean et I'Avenue John Fitzgerald Kennedy (de la rue des Charriers jusqu'a
la rue des Eillets).

- La zone de publicité n°4 (ZP4) couvre I'agglomération secondaire comptant
moins de 10000 habitants. Elle est divisée en 2 sous-zones, la zone
d'activités des Charriers constitue la ZP4-A et les espaces résidentiels
adjacents, la ZP4-B.

Les secteurs situés en dehors des 4 zones de publicités définies ci-dessus, sont
considérés comme étant hors agglomération. C'est-a-dire que les publicités et les
préenseignes y sont interdites, sauf exception?®.

Par ailleurs, conformément a 'arrét du Conseil d'Etat en date du 20 octobre 2016,
confirmé par un second arrét du 8 novembre 201734, les surfaces maximales
évoquées ci-aprés pour les publicités et préenseignes, doivent s'entendre comme
étant des surfaces maximales « hors tout », comprenant non seulement la surface
d'affichage mais également I'encadrement des dispositifs publicitaires.

Un arrét récent de la Cour Administrative d’'Appel de Nancy?®, a également précisé
qu'« il y a lieu de tenir compte de toute la longueur du ou des cotés de I'unité
fonciére bordant une ou plusieurs voies ouvertes a la circulation publique » dans le
cadre de I'application de la régle de densité.

En ZP1 (Site Patrimonial Remarquable - SPR), la collectivité a souhaité préserver la
qualité de son cadre de vie et de son patrimoine historique et architectural. Ainsi,
aucune publicité n'est autorisée dans ce secteur excepté la publicité apposée sur
mobilier urbain et celle apposée sur les baches de chantier. L'objectif de cette
reglementation locale est de tenir compte du patrimoine architectural
particulierement riche présent sur Saintes (25 monuments historiques classés ou
inscrits présents sur le territoire, un Site Patrimonial Remarquable (ZPPAUP
subdivisée en plusieurs secteurs), 4 sites classés, 2 sites inscrits et 2 sites Natura
2000). Par ailleurs, la collectivité a tenu compte de la mission remplie par le mobilier
urbain, qui est « un ensemble des équipements publics mis au service des usagers

33 Cf, partie du présent rapport de présentation sur les préenseignes dérogatoires
34 CE, 20 octobre 2016, n°395494 et CE, 8 novembre 2017, n*408801.
35 CAA Nancy, 18 mai 2017, N16NC00986.
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de la voie publique répondant a4 un besoin des habitants de la commune3® »,
supportant, a titre accessoire, de la publicité en réintroduisant ce type de dispositifs
publicitaires au sein de ces secteurs caractéristiques de la qualité du cadre de vie
du territoire de Saintes. Cette reglementation locale tient donc compte des besoins
générés par le mobilier urbain et du patrimoine environnant en limitant le mobilier
urbain destiné a recevoir des informations a caractére général ou local, ou des
ceuvres artistiques a 2 metres carrés et 3 metres de hauteur. Lorsque la publicité
apposée sur le mobilier urbain est numérique, celle-ci doit respecter les
prescriptions de surface et hauteur énoncés ci-avant.

En ZP2 (zone a vocation d'habitat et d'équipements), la collectivité a décidé de
mettre en place une réglementation adaptée a des espaces ou subsiste peu de
pression en matiére de publicité. En effet, la publicité sur toiture ou terrasse en
tenant lieu, la publicité numérique (excepté lorsqu'elle est supportée par le mobilier
urbain) et la publicité sur bache (sauf bache de chantier) y sont interdites. L'objectif
de cette reglementation est de pérenniser I'action de I'ancien RLP tout en maitrisant
I'implantation de nouveaux dispositifs publicitaires. A ce titre, la publicité apposée
sur mur ou cléture est autorisée dans la limite de 10,5 métres carrés, encadrement
compris, et 6 métres de hauteur. L'implantation des publicités apposées sur mur ou
cléture ne peut étre faite a moins de 50 cm des arétes du mur ou de la cloture
aveugle. Cette régle locale vise a réduire I'impact de ces dispositifs en réduisant leur
format (12m? dans le RLP de 2005 et au titre du Code de I'environnement). Quant a
la publicité scellée au sol ou installée directement sur le sol, celle-ci est autorisée
dans la limite de 2 meétres carrés d'affiche, 2,5métres carrés encadrement compris
et 3 metres de hauteur. L'objectif est de réduire significativement I'impact de ces
dispositifs dans ces secteurs a dominante d'habitats et d'équipements.

La regle de densité est également renforcée et simplifiée pour n'autoriser qu'une
seule publicité dés lors que I'unité fonciére dispose d'un linéaire supérieur ou égal a
30 metres. Cette regle permet de renforcer et de simplifier la reglementation
actuellement en vigueur®”.

Enfin, concernant la publicité apposée sur mobilier urbain, celle-ci est régie par la
reglementation nationale®® excepté lorsqu'elle est apposée sur le mobilier urbain
destiné a recevoir des informations a caractére général ou local, ou des ceuvres
artistiques. Dans ce cas, la publicité apposée sur mobilier urbain destiné a recevoir
des informations non publicitaires est encadrée dans les mémes conditions qu'en
ZP1 (SPR).

En ZP3 (zones d'activités et axes), la collectivité a souhaité concilier la préservation
de son cadre de vie avec les besoins des acteurs économiques présents sur le
territoire. La publicité lumineuse apposée sur toiture ou terrasse en tenant lieu est
interdite. Les publicités apposées sur mur et scellées au sol ou installées
directement sur le sol sont limitées a 8 metres carrés d'affiche et 10,5 métres
carrés, encadrement compris, sans excéder 6 metres de hauteur au sol. La publicité
n'est autorisée que sur les unités fonciéres dont le linéaire est supérieur ou égal a
30 m, dans la limite d'un seul dispositif publicitaire. Lorsque le linéaire de I'unité

36 Réponse parlementaire du 20/03/2012 a la question parlementaire n°94211 de Mme Zimmermann du
23/11/2010.

37 \oir 4.1 — La réglementation locale en vigueur (RLP de 2005) en matiére de publicité et préenseignes, du
présent rapport.

38 Art. R.581-42 3 R.581-46 du Code de I'environnement.

106





Envoyé en préfecture le 16/12/2019
Recu en préfecture le 16/12/2019

PROJET ARRETE — VERSION DECEMBRE 201/ afiché le PElEle
ID : 017-211704150-20191211-2019_165ARRLP-DE

fonciére excéde 100 metres un dispositif publicitaire supplémentaire est autorisé
dans la limite de 2 publicités par unité fonciere maximum. L'objectif de cette régle
est de tenir compte des caractéristiques des unités fonciéres généralement plus
importantes en zones d'activités.

Afin de limiter leur impact sur le paysage, la publicité sur bache (autre que sur bache
de chantier) est autorisée dans la limite de 12 métres carrés. La publicité humérique
est également autorisée dans cette zone, dans un format de 2 metres carrés
maximum, encadrement compris, et de 3 metres de hauteur.

Enfin, la publicité supportée a titre accessoire par le mobilier urbain est réglementée
dans les mémes conditions qu'en ZP1 et ZP2. Cette reglementation locale découle
de la réflexion de la commune sur I'aménagement et I'impact du mobilier urbain
dans I'espace public. L'objectif de ces régles est donc de trouver un juste équilibre
entre la liberté d'expression et la liberté du commerce et de l'industrie et la
protection des paysages.

En ZP4 A & B (agglomération de de 10000 habitants), la collectivité a choisi
d'interdire la publicité lumineuse apposée sur toiture ou terrasse en tenant lieu est
interdite, au méme titre qu'en ZP3 (zones d'activités et axes). Dans cette espace, et
conformément au Code de I'environnement, seule la publicité apposée sur mur ou
cloture est autorisée, dans un format de 4 meétres carrés. La collectivité a décidé de
maintenir cette disposition en limitant la hauteur au sol de ces publicités a 6m afin
d'harmoniser la regle de la ZP4 A & B avec les dispositifs de méme type de la ZP2 et
ZP3. Comme en ZP2, la régle de densité est également renforcée et simplifiée pour
n'autoriser qu'une seule publicité dés lors que I'unité fonciere dispose d'un linéaire
supérieur ou égal a 30 metres. Cette regle permet de renforcer et de simplifier la
reglementation actuellement en vigueur®.

L'ensemble des publicités et préenseignes, excepté le mobilier urbain,
conformément a la reglementation nationale, est soumise a la plage d'extinction
nocturne. Les publicités et préenseignes, sont soumises a la plage d'extinction
nocturne entre 23h et 6h00. Cette regle locale a pour but de réaliser des économies
d'énergie et de limiter la pollution lumineuse des différents dispositifs lumineux.

Pour rappel, la publicité apposée sur mobilier urbain autre que le mobilier urbain
destiné a recevoir des informations non publicitaires a caractére général ou local, ou
des ceuvres artistiques est encadrée par la reglementation nationale, soit les articles
R.581-42 a R.581-46 du code de I'environnement*3,

Les différentes zones sont délimitées sur les cartes ci-dessous :

39 yoir 4.1 — La réglementation locale en vigueur (RLP de 2005) en matiére de publicité et préenseignes, du
présent rapport.
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Zonage du Réglement Local de Publicité (RLP) applicable sur la commune de

Saintes

Légende

(1 ZP1 : Site Patrimonial Remarquable (en agglomération)
ZP2 : Zones a vocation principales d'habitat et d'équipments

1 ZP3 : Zones d'activités et axes (Rue Dr Jean en totalité et Avenue
John-Fitzgerald Kennedy en partie)

ZP4 : Agglomération de moins de 10 000 habitants

i1 ZP4-A : Zones d'activités de I'agglomération
de moins de 10 000 habitants

i_1ZP4-B : Zone & vocation d'habitat et d'équipement de l'agglomération
de moins de 10 000 habitants

[ Espaces hors agglomération - Publicités et préenseignes (sauf
préenseignes deérogatoires) interdites (Art. L.581-7 C. env.

=

0 750 1500 m
L E—
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2. Les choix retenus en matiére d'enseignes

Afin de prendre en compte les besoins du territoire et les problématiques
paysagéres de celui-ci, le zonage choisi pour les enseignes définit 4 zones
d'enseignes identiques que pour les publicités et préenseignes :

- La zone de publicité n°1 (ZP1) couvre le Site Patrimonial Remarquable du
ceeur de ville.

- La zone de publicité n°2 (ZP2) couvre les zones a vocation principale
d'habitat et d'equipements.

- La zone de publicité n°3 (ZP3) couvre les zones d'activités ainsi que la rue du
Dr. Jean et I'’Avenue John Fitzgerald Kennedy (de la rue des Charriers jusqu'a
la rue des (Eillets).

- La zone de publicité n°4 (ZP4) couvre I'agglomération secondaire comptant
moins de 10000 habitants. Elle est divisée en 2 sous-zones, la zone
d'activités des Charriers constitue la ZP4-A et les espaces résidentiels
adjacents, la ZP4-B.

En ZP1, ZP2 et ZP4-B, la collectivité a souhaité interdire :
- Les enseignes sur les arbres et plantations ;
- Les enseignes sur garde-corps de balcon ou balconnet ;
- Les enseignes défilantes et numérique (excepté pour les services d'urgence
et pharmacie) ;
- Les enseignes sur toiture ou terrasse en tenant lieu.

L'objectif de ces regles est d'interdire I'implantation de dispositifs peu qualitatifs
sur les espaces les plus sensibles de la commune et de maintenir I'état actuel du
territoire sur ces secteurs.

Les enseignes sur auvent ou marquise sont autorisées sur I'ensemble du territoire si
leur hauteur n'excéde pas 0,40 métre et si elles sont réalisées au moyen de lettres
ou signes découpés pour privilégier une meilleure insertion paysagere de ces
dispositifs sur la commune.

En ZP1 (SPR), la collectivité a choisi d’encadrer les enseignes paralléles au mur afin
que leur implantation soit respectueuse des batiments sur lesquels elles sont
installées. Les enseignes paralléles doivent se limiter a signaler le logo ou la nature
du commerce ou le nom ou la raison sociale du commergant. Elle doit étre réalisée
en lettres ou signes découpés, fixées directement sur la fagade e ou sur un rail.

L'implantation des enseignes paralléles au mur doit se faire en dessous des alleges
des baies du 1¢ niveau au-dessus du rez-de-chaussée pour les activités exercées
en rez-de-chaussée. La reglementation des enseignes paralléles au mur est mise en
cohérence avec le reglement de la ZPPAUP de Saintes. Les enseignes paralléles au
mur sont limitées a 0,30 métre de hauteur maximum*?, Une activité s'exergant en
rez-de-chaussée ne peut apposée son enseigne que dans les baies, au-dessus des
baies ou sur un montant de magonnerie.

10 voir réglement d’AVAP, articles 2.2.15 a 2.2.18 des secteurs 1 « Noyau historique », 2 « Quartiers
périphériques » et 5 « Saint-Aygulf », dudit réglement.
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Les enseignes perpendiculaires au mur sont limitées a une seule par activité. la
saillie de ces enseignes est limitée a 0,80 metre maximum. Ces regles sont valables
pour l'ensemble du territoire. En ZP1 (SPR), la hauteur des enseignes
perpendiculaires au mur ne doit pas dépasser 0,80 metre et, sauf incompatibilite,
leur implantation doit se faire dans I'alignement des enseignes paralleles au mur
afin de respecter les lignes architecturales des batiments sur lesquels elles sont
installées.

L'objectif de ces regles est de ne pas dénaturer I'architecture des batiments sur
lesquels les enseignes sont apposées et valoriser ce secteur a forte dominance
patrimoniale. La collectivité souhaite donc privilégier des enseignes qualitatives sur
ces espaces.

Toujours dans le but de préserver son patrimoine, la collectivité a choisi d'interdire
les enseignes de plus d'un meétre carré scellées au sol ou installées directement sur
le sol en ZP1 (SPR). Cependant, les enseignes scellées au sol ou installées
directement sur le sol inférieures ou égales a un métre carré sont autorisées. Ces
enseignes sont limitées a une par voie bordant I'activité et 1,20 metre de hauteur
maximum sur I'ensemble du territoire excepté en ZP3 (zones d'activités et axes) et
ZP4-A (zones d'activités situées dans l'agglomération de moins de 10000
habitants) ou ces derniéres sont limitées a 2 par voie bordant I'activité. Cette
reglementation a pour but de limiter leur nombre et leur implantation anarchique sur
le territoire.

Les enseignes de plus d'un metre carré scellées au sol ou installées directement sur
le sol installées en ZP2 et ZP4-B sont limitées a 2m? et 2m de hauteur. Ces
dispositifs ayant un impact similaire aux publicités et préenseignes scellées au sol
ou installées directement sur le sol, la collectivité a souhaité favoriser une
harmonisation de traitement pour ces dispositifs. Ces enseignes ne peuvent étre
cumulées avec une enseigne sur cloture. L'objectif est de limiter I'impact de ces
dispositifs dans des secteurs peu soumis a la pression publicitaire. En ZP3 (zones
d'activités et axes) et ZP4-A (zones d'activités situées dans I'agglomération de
moins de 10 000 habitants), ces enseignes sont limitées a 6m? et 6m de hauteur au
sol afin de limiter I'impact de ces enseignes tout en tenant compte des besoins des
acteurs économiques locaux.

Quant aux enseignes sur cloture elles sont autorisées dans I'ensemble du territoire
dans la limite d'une seule par voie bordant I'activité et doivent étre réalisées au
moyen de lettres ou signes découpés lorsqu'elles sont installées sur cloture
aveugle. Les enseignes apposées sur la cloture d'un établissement ne peuvent avoir
une surface cumulée excédant 15 % de la surface de cette fagade. Toutefois, cette
surface peut étre portée a 25 % lorsque la cloture de I'établissement est inférieure a
50 meétres carrés. En ZP1, ZP2 et ZP4-B, ces enseignes ne peuvent étre cumulées
avec une enseigne scellée au sol ou installée directement sur le sol. Cette
reglementation a pour but d'encadrer des dispositifs actuellement non reglementés
au niveau local et/ou nationale.

Sur I'ensemble du territoire, les enseignes lumineuses sont également soumises a la
plage d'extinction nocturne, calquée sur celle qui est applicable a la publicité, entre
23 heures et 6 heures pour harmoniser et préserver le paysage nocturne. En ZP3, les
enseignes numériques sont autorisées uniquement si elles sont paralléles au mur
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dans la limite d'une seule par activité et 6 metres carrés maximum.

La commune a également réglementé les enseignes hors agglomération. En effet,
les enseignes implantées hors agglomération sont encadrées dans les mémes
conditions que les enseignes installées en ZP2 et ZPA-B pour mettre en valeur le
patrimoine naturel de la commune.

L'ensemble de ces régles ont été établies de maniére cohérente en fonction des
besoins des acteurs économiques et des enjeux de chacune des zones afin de
concilier la valorisation du cadre de vie de la commune et les besoins de visibilité
des acteurs économiques locaux.
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Titre 1 : Champ d'application et zonage

Article T Champ d'application territorial

Le présent réglement s'applique au territoire de la commune de Saintes.

Article 2 Portée du reglement

Afin d'assurer la protection du cadre de vie, le présent réglement vient restreindre
les dispositions nationales applicables a la publicité, aux enseignes et aux
préenseignes, visibles de toute voie ouverte a la circulation publique.

Les dispositions du présent réglement ne s'appliquent pas a la publicité, aux
enseignes et aux préenseignes situées a I'intérieur d'un local, sauf si ['utilisation de
celui-ci est principalement celle d'un support de publicité.

Les dispositions du présent réeglement ne s'appliquent pas aux dispositifs réserves
a I'affichage d'opinion et a la publicité relative aux activités des associations sans
but lucratif.

Les dispositions nationales non restreintes par le présent reglement restent
applicables dans leur totalité.

Article 3 Zonage
4 zones de publicité sont instituées sur le territoire communal.

La zone de publicité n°1 (ZP1) couvre le Site Patrimonial Remarquable du cceur de
ville.

La zone de publicité n°2 (ZP2) couvre les zones a vocation principale d'habitat et
d'équipements.

La zone de publicité n°3 (ZP3) couvre les zones d'activités ainsi que la rue du Dr.
Jean et I'Avenue John Fitzgerald Kennedy (de la rue des Charriers jusqu'a la rue des
Eillets).

La zone de publicité n°4 (ZP4) couvre |'agglomération secondaire comptant moins
de 10000 habitants. Elle est divisée en 2 sous-zones, la zone d'activités des
Charriers constitue la ZP4-A et les espaces résidentiels adjacents, la ZP4-B.

Ces zones sont délimitées sur les documents graphiques.
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Article 4 Dispositions générales applicables aux publicités et préenseignes

Les dispositifs publicitaires et préenseignes doivent avoir une intégration paysagere
respectueuse de I'environnement ;

L'encadrement des dispositifs publicitaires et préenseignes doivent étre réalisés en
couleur neutres et teintes discretes.

Les publicités et préenseignes scellées au sol ou installées directement sur le sol
doivent étre mono-pieds.

Les dispositifs muraux ou portatifs sont interdits en doublon ou en triedre dans
I'ensemble des zones.

Lorsqu'elles sont visibles de la voie publique, les passerelles sont interdites. Elles
sont toutefois admises lorsqu'elles sont intégralement amovibles et/ou repliables et
demeurent pliées en I'absence des personnes chargées de les utiliser. Les
passerelles, échelles, jambes de force, gouttiéres a colle ou tous autres dispositifs
annexes fixes demeurent proscrits.

Article 5 Dispositions générales applicables aux enseignes

Les enseignes doivent avoir une intégration paysagére respectueuse de
I'environnement ;

Les enseignes ne doivent pas recouvrir ou masquer les éléments architecturaux
(modénatures, éléments décoratifs de fagade etc.) des batiments sur lesquelles
elles sont apposées.

Article 6 Dispositifs publicitaires de petits formats

Les dispositifs de petits formats sont interdits en ZP1 (Site Patrimonial
Remarquable du cceur de ville)

Les dispositifs de petits formats lumineux sont interdits.

Les dispositifs de petits formats doivent étre implantés sur le mur qui les supporte
ou sur un plan paralléle a ce mur.

Les dispositifs de petits formats sont limités a un seul dispositif par activité et leur
surface unitaire ne peut excéder 0,50m?2.






Envoyé en préfecture le 16/12/2019
Recu en préfecture le 16/12/2019
Affiché le

Herger
L

eviault

ID : 017-211704150-20191211-2019_165ARRLP-DE

PROJET ARRETE — VERSION DECEMBRE 201

Titre 2 : Dispositions applicables aux publicités et aux préenseignes en
ZP1

Ces dispositions sont applicables uniquement dans la zone de publicité n°1.

Article 7 Dérogation a l'interdiction de publicité énoncé a I'article L.581-8 du
Code de I'environnement

La publicité demeure interdite dans le Site Patrimonial Remarquable (SPR),
conformément au Code de I'environnement, excepté celle installée a titre accessoire
sur le mobilier urbain, celle apposée sur baches de chantier, I'affichage d'opinion et
la publicité relative aux activités des associations sans but lucratif ou apposée sur
des palissades de chantier.

Article 8 Publicité apposée sur mobilier urbain

La publicité non lumineuse et lumineuse sur le mobilier urbain destiné a recevoir
des informations non publicitaires a caractére général ou local, ou des ceuvres
artistiques ne peut avoir une surface excédant 2 métres carrés, ni s'élever a plus de
3 meétres au-dessus du niveau du sol.

La publicité numérique apposée sur le mobilier urbain est autorisée dans les
conditions de taille et format fixées au présent article.

Article 9 Extinction nocturne

Les publicités lumineuses sont éteintes entre 23 heures et 6 heures a I'exception de
celles éclairées par projection ou transparence supportées par le mobilier urbain et
des publicités numériques supportées par le mobilier urbain, & condition que leurs
images soient fixes.
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Titre 3 : Dispositions applicables aux publicités et aux préenseignes en
i 2

Ces dispositions sont applicables uniqguement dans la zone de publicité n°2.
Article 10 Interdiction

Sont interdites :
- Les publicités lumineuses sur toiture ou terrasse en tenant lieu ;
- Les baches publicitaires excepté les baches de chantier ;
- Les publicités numériques excepté celles apposées sur mobilier urbain.

Article 11 Publicité apposée sur un mur ou une cloture

La publicité non lumineuse apposée sur un mur ou une cléture, ne peut ni s'élever a
plus de 6 meétres au-dessus du niveau du sol, ni avoir une surface unitaire,
encadrement compris, excédant 10,5 métres carrés, sans toutefois excéder 8 metres
carrés de surface d'affiche.

La publicité non lumineuse apposée sur un mur ou une cléture, ne peut étre placée a
moins de 0,5 métre des arétes de ce mur ou de cette cloture.

La publicité lumineuse éclairée par projection ou transparence apposée sur un mur,
ne peut ni s'élever a plus de 6 metres au-dessus du niveau du sol, ni avoir une
surface unitaire, encadrement compris, excédant 10,5 métres carrés, sans toutefois
excéder 8 metres carrés de surface d'affiche.

La publicité lumineuse apposée sur un mur, ne peut étre placée a moins de 0,5
metre des arétes de ce mur.

Article 12 Dispositifs publicitaires scellés au sol ou installés directement sur
le sol

Les dispositifs publicitaires lumineux et non lumineux scellés au sol ou installés
directement sur le sol ne peuvent ni s'élever a plus de 3 metres au-dessus du niveau
du sol, ni avoir une surface unitaire, encadrement compris, excédant 2,56 metres
carrés, sans toutefois excéder 2 meétres carrés de surface d'affiche.

Les dispositifs publicitaires scellés au sol ou installés directement sur le sol
comportant une seule face d'affichage doivent recevoir un bardage dissimulant la
face non exploitée.

Article 13 Densité

La regle de densité concerne :
- les publicités non lumineuses apposées sur un mur ou une cloture ;
- les publicités lumineuses apposées sur un mur,
- les dispositifs publicitaires scellés au sol ou installés directement sur le sol,
lumineux ou non lumineux.
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Sur une unité fonciére disposant d'un cété bordant une voie ouverte a la circulation
publique dont le linéaire est supérieur ou égal a 30 métres, il peut étre installé :
- soit un dispositif publicitaire scellé au sol ou installé directement sur le
sol lumineux ou hon;;
- soit une publicité non lumineuse apposée sur un mur ou une cléture ;
- soit une publicité lumineuse apposée sur un mur.

Article 14 Publicité apposée sur mobilier urbain

La publicité non lumineuse et lumineuse sur le mobilier urbain destiné a recevoir
des informations non publicitaires a caractere général ou local, ou des ceuvres
artistiques ne peut avoir une surface excédant 2 métres carrés, ni s'élever a plus de
3 metres au-dessus du niveau du sol.

La publicité numérique apposée sur le mobilier urbain est autorisée dans les
conditions de taille et format fixées au présent article.

Article 15 Plage d'extinction nocturne

Les publicités lumineuses sont éteintes entre 23 heures et 6 heures a I'exception de
celles éclairées par projection ou transparence supportées par le mobilier urbain et
des publicités numériques supportées par le mobilier urbain, a condition que leurs
images soient fixes.
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Titre 4 : Dispositions applicables aux publicités et aux préenseignes en
ZP3

Ces dispositions sont applicables uniquement dans la zone de publicité n°3.
Article 16 Interdiction

Sont interdites :
- Les publicités lumineuses sur toiture ou terrasse en tenant lieu.

Article 17 Publicité apposée sur un mur ou une cloture

La publicité non lumineuse apposée sur un mur ou une cléture, ne peut ni s'élever a
plus de 6 metres au-dessus du niveau du sol, ni avoir une surface unitaire,
encadrement compris, excédant 10,5 métres carrés, sans toutefois excéder 8 metres
carrés de surface d'affiche.

La publicité non lumineuse apposée sur un mur ou une cloture, ne peut étre placée a
moins de 0,5 metre des arétes de ce mur ou de cette cloture.

La publicité lumineuse éclairée par projection ou transparence apposée sur un mur,
ne peut ni s'élever a plus de 6 métres au-dessus du niveau du sol, ni avoir une
surface unitaire, encadrement compris, excédant 10,5 métres carrés, sans toutefois
excéder 8 metres carrés de surface d'affiche.

La publicité lumineuse apposée sur un mur, ne peut étre placée a moins de 0,5
metre des arétes de ce mur.

Article 18 Dispositifs publicitaires scellés au sol ou installés directement sur
le sol

Les dispositifs publicitaires lumineux et non lumineux scellés au sol ou installés
directement sur le sol ne peuvent ni s'élever a plus de 6 métres au-dessus du niveau
du sol, ni avoir une surface unitaire, encadrement compris, excédant 10,5 metres
carrés, sans toutefois excéder 8 metres carrés de surface d'affiche.

Les dispositifs publicitaires scellés au sol ou installés directement sur le sol
comportant une seule face d'affichage doivent recevoir un bardage dissimulant la
face non exploitée.

Article 19 Publicité numérique

Une publicité numérique ne peut avoir une surface unitaire supérieure a 2 metres
carrés, ni s'élever a plus de 3 métres au-dessus du niveau du sol.
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Article 20 Densité

La régle de densité concerne :
- les publicités non lumineuses apposées sur un mur ou une cloture ;
- les publicités lumineuses apposées sur un mur ;
- les dispositifs publicitaires scellés au sol ou installés directement sur le sol,
lumineux ou non lumineux.

Sur une unité fonciere disposant d'un cété bordant une voie ouverte a la circulation
publique dont le linéaire est supérieur ou égal a 30 metres, il peut étre installé :
- soit un dispositif publicitaire scellé au sol ou installé directement sur le
sol lumineux ou non ;
- soit une publicité non lumineuse apposée sur un mur ou une cloture ;
- soit une publicité lumineuse apposée sur un mur.

Sur les unités fonciéres dont le c6té bordant la voie ouverte a la circulation publique
est d'une longueur supérieure a 100 metres linéaires, il peut étre installé un
dispositif supplémentaire, sans excéder 2 dispositifs publicitaires par unité fonciére.

Article 21 Bache publicitaire (en dehors des baches de chantier)

Les baches publicitaires ne peuvent avoir une surface unitaire excédant 12 metres
carrés.

Article 22 Publicité apposée sur mobilier urbain

La publicité non lumineuse et lumineuse sur le mobilier urbain destiné a recevoir
des informations non publicitaires a caractere général ou local, ou des ceuvres
artistiques ne peut avoir une surface excédant 2 métres carrés, ni s'élever a plus de
3 metres au-dessus du niveau du sol.

La publicité numérique apposée sur le mobilier urbain est autorisée dans les
conditions de taille et format fixées au présent article.

Article 23 Plage d'extinction nocturne
Les publicités lumineuses sont éteintes entre 23 heures et 6 heures a I'exception de
celles éclairées par projection ou transparence supportées par le mobilier urbain et

des publicités numériques supportées par le mobilier urbain, a condition que leurs
images soient fixes.
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Titre 5 : Dispositions applicables aux publicités et aux préenseignes en
ZP4 AetB

Ces dispositions sont applicables uniquement dans la zone de publicité n°4 A et B.
Article 24 Interdiction

Sont interdites :
- Les publicités lumineuses sur toiture ou terrasse en tenant lieu ;

Article 25 Publicité apposée sur un mur ou une cloture

La publicité non lumineuse apposée sur un mur ou une cldture, ne peut ni s'élever a
plus de 6 metres au-dessus du niveau du sol, ni étre placée a moins de 0,5 metre
des arétes de ce mur ou de cette cloture.

La publicité lumineuse éclairée par projection ou transparence apposée sur un mur,
ne peut ni s'élever a plus de 6 métres au-dessus du niveau du sol, ni étre placée a
moins de 0,5 métre des arétes de ce mur ou de cette cloture.

Article 26 Densité
La regle de densité concerne :
- les publicités non lumineuses apposées sur un mur ou une cloture ;
- les publicités lumineuses apposées sur un mur.
Sur une unité fonciere disposant d'un coté bordant une voie ouverte a la circulation
publique dont le linéaire est supérieur ou égal a 30 metres, il peut étre installé :
- soit une publicité non lumineuse apposée sur un mur ou une cloture ;
- soit une publicité lumineuse apposée sur un mur.
Article 27 Plage d'extinction nocturne

Les publicités lumineuses sont éteintes entre 23 heures et 6 heures a I'exception de
celles éclairées par projection ou transparence supportées par le mobilier urbain,

11





Envoyé en préfecture le 16/12/2019
Recu en préfecture le 16/12/2019
Affiché le

PROJET ARRETE — VERSION DECEMBRE 2015

ID : 017-211704150-20191211-2019_165ARRLP-DE

Titre 6 : Dispositions applicables aux enseignes en ZP1
Ces dispositions sont applicables uniquement dans la zone de publicité n°1.
Article 28 Interdiction
Les enseignes sont interdites sur :
- les arbres et plantations ;
- les garde-corps de balcon ou balconnet ;

- les toitures ou terrasses en tenant lieu.

Les enseignes de plus d'un meétre carré scellées au sol ou installées directement sur
le sol sont interdites.

Les enseignes défilantes et numériques sont également interdites excepté pour les
services d'urgences et pharmacie.

Article 29 Enseigne sur auvent ou marquise

Des enseignes peuvent étre installées sur auvent ou marquise si leur hauteur ne
dépasse pas 0,40m.

Ces enseignes doivent étre réalisées au moyen de lettres ou de signés découpés.
Article 30 Enseigne paralléle au mur

L'enseigne paralléle doit se limiter & signaler le logo ou la nature du commerce ou le
nom ou la raison sociale’ du commergant.

L'enseigne paralléle doit étre réalisées en lettres ou signes découpés, fixées
directement sur la facade ou sur un rail.

La hauteur du lettrage de I'enseigne ne peut dépasser 0,30 metre.

Les enseignes ne doivent pas dépasser le niveau des alleges des baies du Ter
niveau au-dessus du rez-de-chaussée.

Une activité s'exergant en rez-de-chaussée ne peut apposée son enseigne que dans
les baies, au-dessus des baies ou sur un montant de magonnerie.

Article 31 Enseigne perpendiculaire au mur

Les enseignes perpendiculaires sont limitées en nombre a une par fagade d'une
méme activite.

! La raison sociale est la désignation et la signature permettra l'dentification d'une entreprise.
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L'enseigne perpendiculaire ne doit pas constituer par rapport au mur, une saillie
supérieure au dixieme de la distance séparant les deux alignements de la voie
publique. Dans tous les cas, cette saillie ne peut excéder 0,80 métre.

La hauteur de I'enseigne perpendiculaire ne peut excéder 0,80 metre, excepté si
I'activité est exercée dans la totalité du batiment.

Sauf incompatibilité, I'enseigne perpendiculaire doit étre implantée au méme niveau
que I'enseigne paralléle au mur.

Article 32 Enseigne de moins d'un métre carré ou égale a un metre carre,
scellée au sol ou installée directement sur le sol

Les enseignes de moins d'un métre carré ou égale a un metre carré, scellées au sol
ou installées directement sur le sol sont limitées en nombre a un dispositif placé le
long de chacune des voies ouvertes a la circulation publique bordant I'immeuble ou
est exercée l'activité signalee.

Elles ne peuvent s'élever a plus de 1,20 métre au-dessus du niveau du sol.

Les enseignes scellées au sol ou installées directement sur le sol ne peuvent étre
cumulée avec une enseigne sur cloture.

Article 33 Enseigne sur cloture
Les enseignes sur cldture sont limitées en nombre a un dispositif placé le long de
chacune des voies ouvertes a la circulation publique bordant I'immeuble ou est

exercée |'activité signalée.

Elles doivent étre réalisées au moyen de lettres ou de signe découpés lorsqu'elles
sont installées sur cloture aveugle.

Les enseignes apposées sur la cloture d'un établissement ne peuvent avoir une
surface cumulée excédant 15 % de la surface de cette fagade.

Toutefois, cette surface peut étre portée a 25 % lorsque la cléture de I'établissement
est inférieure a 50 metres carrés.

Les enseignes sur cloture ne peuvent étre cumulée avec une enseigne scellée au sol
ou installée directement sur le sol.

Article 34 Enseigne lumineuse

Les enseignes lumineuses sont éteintes entre 23 heures et 6 heures lorsque
I'activité signalée a cessé.

Lorsqu'une activité cesse ou commence entre 22 heures et 7 heures, les enseignes

sont éteintes au plus tard une heure aprés la cessation d'activité de I'établissement
et peuvent étre allumées une heure avant la reprise de cette activité.
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Titre 7 : Dispositions applicables aux enseignes en ZP2 et ZP4-B

Ces dispositions sont applicables uniguement dans la zone de publicité n°2, ala
zone de publicité n°4-B, et hors agglomération.

Article 35 Interdiction

Les enseignes sont interdites sur :
- les arbres et plantations ;
- les garde-corps de balcon ou balconnet ;
- les toitures ou terrasses en tenant lieu.

Les enseignes défilantes et numériques sont également interdites excepté pour les
services d'urgences et pharmacie.

Article 36 Enseigne sur auvent ou marquise

Des enseighes peuvent é&tre installées sur auvent ou marquise si leur hauteur ne
dépasse pas 0,40m.

Ces enseignes doivent étre réalisées au moyen de lettres ou de signés découpeés.
Article 37 Enseigne perpendiculaire au mur

Les enseignes perpendiculaires sont limitées en nombre a une par fagade d'une
méme activite.

L'enseigne perpendiculaire ne doit pas constituer par rapport au mur, une saillie
supérieure au dixieme de la distance séparant les deux alignements de la voie
publique. Dans tous les cas, cette saillie ne peut excéder 0,80 métre.

Article 38 Enseigne de plus d'un metre carré, scellée au sol ou installée
directement sur le sol

Les enseignes de plus d’'un métre carré, scellées au sol ou installées directement sur
le sol, ne peuvent avoir une surface unitaire excédant 2 metres carrés lorsqu'elles
sont situées en agglomération.

Elles ne peuvent s'élever a plus de 2 métres au-dessus du niveau du sol.

Les enseignes scellées au sol ou installées directement sur le sol ne peuvent étre
cumulée avec une enseigne sur cloture.,
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Article 39 Enseigne de moins d'un métre carré ou égale a un metre carré,
scellée au sol ou installée directement sur le sol

Les enseignes de moins d'un métre carré ou égale a un meétre carré, scellées au sol
ou installées directement sur le sol sont limitées en nombre a un dispositif placé le
long de chacune des voies ouvertes a la circulation publique bordant I'immeuble ou
est exercée |'activité signalée.

Elles ne peuvent s'élever a plus de 1,20 meétre au-dessus du niveau du sol.

Les enseignes scellées au sol ou installées directement sur le sol ne peuvent étre
cumulée avec une enseigne sur cloture.

Article 40 Enseigne sur cloture
Les enseignes sur cléture sont limitées en nombre a un dispositif placé le long de
chacune des voies ouvertes a la circulation publique bordant I'immeuble ol est

exercée 'activité signalée.

Elles doivent étre réalisées au moyen de lettres ou de signe découpés lorsqu’elles
sont installées sur cloture aveugle.

Les enseignes apposées sur la cloture d'un établissement ne peuvent avoir une
surface cumulée excédant 15 % de la surface de cette fagade.

Toutefois, cette surface peut étre portée a 25 % lorsque la cléture de |'établissement
est inférieure a 50 metres carrés.

Les enseignes sur cléture ne peuvent étre cumulée avec une enseigne scellée au sol
ou installée directement sur le sol.

Article 41 Enseigne lumineuse

Les enseignes lumineuses sont éteintes entre 23 heures et 6 heures lorsque
I'activité signalée a cessé.

Lorsqu'une activité cesse ou commence entre 22 heures et 7 heures, les enseignes

sont éteintes au plus tard une heure apreés la cessation d'activité de I'établissement
et peuvent étre allumées une heure avant la reprise de cette activite.
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Titre 8 : Dispositions applicables aux enseignes en ZP3 et ZP4-A

Ces dispositions sont applicables uniquement dans la zone de publicité n°3 et a la
zone de publicité n°4-A.

Article 42 Interdiction
Les enseignes sont interdites sur :
- les arbres et plantations ;
- les garde-corps de balcon ou balconnet.

Article 43 Enseigne sur auvent ou marquise

Des enseignes peuvent étre installées sur auvent ou marquise si leur hauteur ne
dépasse pas 0,40m.

Ces enseignes doivent étre réalisées au moyen de lettres ou de signés découpés.
Article 44 Enseigne perpendiculaire au mur

Les enseignes perpendiculaires sont limitées en nombre a une par fagade d'une
méme activité.

L'enseigne perpendiculaire ne doit pas constituer par rapport au mur, une saillie
supérieure au dixieme de la distance séparant les deux alignements de la voie
publique. Dans tous les cas, cette saillie ne peut excéder 0,80 metre.

Article 45 Enseigne de plus d'un métre carré, scellée au sol ou installée
directement sur le sol

Les enseignes de plus d'un métre carré, scellées au sol ou installées directement sur
le sol, ne peuvent avoir une surface unitaire excédant 6 métres carrés lorsqu'elles
sont situées en agglomération.

Elles ne peuvent s'élever a plus de 6 métres au-dessus du niveau du sol.

Article 46 Enseigne de moins d'un métre carré ou égale a un metre carré,
scellée au sol ou installée directement sur le sol

Les enseignes de moins d'un métre carré ou égale a un metre carré, scellées au sol
ou installées directement sur le sol sont limitées en nombre a deux dispositifs
placés le long de chacune des voies ouvertes a la circulation publique bordant
I'immeuble ol est exercée I'activité signalée.

Elles ne peuvent s'élever a plus de 1,20 métre au-dessus du niveau du sol.
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Article 47 Enseigne sur cloture

Les enseignes sur cléture sont limitées en nombre a un dispositif placé le long de
chacune des voies ouvertes a la circulation publique bordant I'immeuble ol est
exercée |'activité signalée.

Elles doivent étre réalisées au moyen de lettres ou de signe découpés lorsqu'elles
sont installées sur clature aveugle.

Les enseignes apposées sur la cloture d'un établissement ne peuvent avoir une
surface cumulée excédant 15 % de la surface de cette fagade.

Toutefois, cette surface peut étre portée a 25 % lorsque la cléture de I'établissement
est inférieure a 50 métres carrés.

Article 48 Enseigne lumineuse
Les enseignes numériques sont autorisées uniquement si elles sont paralléles au
mur dans la limite d'une seule par activités. Leur surface ne peut excéder 6 metres

carrés,

Les enseignes lumineuses sont éteintes entre 23 heures et 6 heures lorsque
I'activité signalée a cessé.

Lorsqu'une activité cesse ou commence entre 22 heures et 7 heures, les enseignes

sont éteintes au plus tard une heure aprés la cessation d'activité de |'établissement
et peuvent étre allumées une heure avant la reprise de cette activité.
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Lexique

Une agglomération est un espace sur lequel sont groupés des immeubles batis
rapprochés et dont I'entrée et la sortie sont signalées par des panneaux placés a cet
effet le long de la route qui le traverse ou qui le borde (Art. R.110-2 du code de la
route).Cependant, le Conseil d'Etat, dans un arrét du 2 mars 1990, fait prévaloir, en
cas de litige, la « réalité physique » de I'agglomération, peu importe |'existence ou
non des panneaux d'entrée et de sortie de leur positionnement par rapport au bati.

Un auvent est une avancée en matériaux durs, en général a un seul pan, en saillie
sur un mur, au-dessus d'une ouverture ou d'une devanture.

Une bache de chantier est une bache comportant de la publicité, installée sur des
échafaudages nécessaires a la réalisation de travaux.

Une bache publicitaire est une bache comportant de la publicité, autre qu'une bache
de chantier.

Une cléture désigne toute construction destinée a séparer deux propriétés ou deux
parties d'une méme propriété quels que soient les matériaux dont elle est
constituée. Le terme cloture désigne donc également les murs de cloture.

Une cldture aveugle est une cléture pleine, ne comportant pas de parties ajourées.
Cependant, il faut préciser que « tout percement, dont les portes pleines, doit étre
considéré comme une ouverture ». La jurisprudence a, en revanche, exclut «les
ouvertures obturées par les briques de verre qui ne constituent pas une ouverture ».
(Guide pratique, la réglementation de la publicité extérieure, ministere de I'Ecologie
du Développement Durable et de I'Energie).

Une cloture non aveugle est constituée d'une grille ou claire-voie avec ou sans
soubassement.

Une enseigne est une inscription, forme ou image apposée sur un immeuble et
relative a une activité qui s'y exerce.

Une enseigne lumineuse est une enseigne a la réalisation de laquelle participe une
source lumineuse spécialement prévue a cet effet.

Une enseigne numérique est une sous-catégorie des enseignes lumineuses qui
repose sur I'utilisation d'un écran. Elle peut étre de trois sortes : images animees,
images fixes et vidéos.

Une enseigne temporaire est une enseigne signalant des manifestations
exceptionnelles & caractéere culturel ou touristique ou des opérations
exceptionnelles de moins de trois mois. Sont également considérées comme
enseignes temporaires, les enseignes installées pour plus de trois mois lorsqu'elles
signalent des travaux publics ou des opérations immobilieres de lotissement,
construction, réhabilitation, location et vente ainsi que les enseignes installées pour
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plus de trois mois lorsqu'elles signalent la location ou la vente de fonds de
commerce.

Une marquise est un auvent vitré composé d'une structure métallique, au-dessus
d'une porte d'entrée ou d'une vitrine.

Le mobilier urbain comprend les différents mobiliers susceptibles de recevoir de la
publicité en agglomération. Il s'agit des abris destinés au public, des kiosques a
journaux et autres kiosques a usage commercial, des colonnes porte-affiches
réservées aux annonces de spectacles ou de manifestations a caractere culturel,
des mats porte-affiches réservés aux annonces de manifestations économiques,
sociales, culturelles ou sportives et des mobiliers destinés a recevoir des ceuvres
artistiques ou des informations non publicitaires & caractere général ou local.

Un mur aveugle est un est un mur plein, ne comportant pas de parties ajourées.
Lorsqu'un mur comporte une ou plusieurs ouvertures de moins de 0,50 métre carré,
la publicité murale est autorisée conformément a l'article R-581-22 du code de
I'environnement. Comme pour les clétures aveugle « tout percement, dont les portes
pleines, doit étre considéré comme une ouverture ». L a jurisprudence a, en revanche,
exclut « les ouvertures obturées par les briques de verre qui ne constituent pas une
ouverture ». (Guide pratique, la réglementation de la publicité extérieure, ministere
de I'Ecologie du Développement Durable et de I'Energie). :

Une palissade de chantier est une cloture provisoire constituée de panneaux pleins
et masquant une installation de chantier..Elle peut également étre composée
d'éléments pleins en partie basse surmontées d'un élément grillage.

Une préenseighe est une inscription, forme ou image indiquant la proximité d'un
immeuble ol s'exerce une activité déterminée.

Une préenseigne temporaire est une préenseigne signalant des manifestations
exceptionnelles a caractére culturel ou touristique ou des opérations
exceptionnelles de moins de trois mois. Sont également considérées comme
préenseignes temporaires, les préenseignes installées pour plus de trois mois
lorsquelies signalent des travaux publics ou des opérations immobilieres de
lotissement, construction, réhabilitation, location et vente.

Une publicité est une inscription, forme ou image, destinée a informer le public ou a
attirer son attention. Ce terme désigne également les dispositifs dont le principal
objet est de recevoir lesdites inscriptions, formes ou images.

Une publicité lumineuse est la publicité a la réalisation de laquelle participe une
source lumineuse congue a cet effet,

Une publicité numérique est une sous-catégorie de la publicité lumineuse qui
repose sur l'utilisation d'un écran. Elle peut é&tre de trois sortes : images animeées,
images fixes et vidéos.

La saillie est la distance entre le dispositif débordant et le nu de la fagade.





Envoyé en préfecture le 16/12/2019

Recu en préfecture le 16/12/2019

Affiché le

ID : 017-211704150-20191211-2019_165ARRLP-DE

r
ault

Une raison sociale est {a désignation et la signature permettant I'identification d'une
entreprise. Cet attribut I'égal est tenu de figurer sur I'acte ou les statuts d'une
société. La raison sociale ne doit pas étre confondue avec le nom commercial qui
désigne le nom sous lequel! I'activité d'une entreprise est connue du public.

Une unité fonciere est un ilot de propriété d'un seul tenant, composeé d'une parcelle
ou d'un ensemble de parcelles contigués appartenant a un méme propriétaire ou a
la méme indivision. :





Envoyé en préfecture le 16/12/2019
Recu en préfecture le 16/12/2019
Affiché le

ID : 017-211704150-20191211-2019_165ARRLP-DE

PROJET ARRETE — VERSION DECEMRE 201

Arrété fixant les limites de I'agglomération

REPUBLIQUE FRANCAISE ARRETE N*® 89 - 86
VILLE DE SAINTES
DH/DG
Déposd
b la Sous-Préfecture
de SAINTES

le 4o Fev A3%9.

LE MAIRE DE LA VILLE DE SAINTES,

VU le Code de la Route et notamment ses arti-
cles R 44, R 46 ( signalisation ) et R 225 ( pouvoir des
Préfets et des Maires ),

VU 1'article L 112-28 du Code des Communes,

VU 1'instruction interministérielle sur la
signalisation routiére, Livre 1, huitiéme partie signali-
sation temporaire approuvée par l'arrété interministé-
riel du 15 Juillet 1974,

VU la loi sur la décentralisation du 26 Mars
1982,

CONSIDERANT la nécessité d'adapter les limites
d'agglomération au développement de 1l'urbanisation de la
ville,

ARRETE:

ARTICLE I - Les limites de 1'agglomération de la Ville
de SAINTES sont fixées comme suit :

* RN 150 : la limite coté SAINT-JEAN-D'ANGELY est fixée
comme actuellement au P.K. 42,975.

# RN 141 : la limite cbté COGNAC est fixée comme
actuellement au P.K. 16,740.

* yC n® 10 : la limite cHté CHANIERS est fixée a l'angle
SUD-EST de la parcelle cadastrée AL 324.

*# Rue de Lamothe : la limite coté " Les Métrelles " est
fixée a 1'angle SUD-EST de la parcelle cadastrée
AM 255,

waad v

DATE D'AFFICHAGE  14FEVR 1989
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¥ 0D 24 : la limitce odbé CHANIERS est fixée a 1'ungle
SUD-OUEST de la parcelle cvadastrée AN 279.

¥ CD L28 : la limitc cdté LES GONDS ast fixde & 1llangle
- SUp de la parcelle cadasivdée AR 123,

* Cb 128 (28me embranchement sur RN 137} : la Limite
chrd RN 137 esi fixée & P'angle SUR-QUESY do la
parcclle cadastrée AR 471.

* aveoue Kennedy : la lhnite cfité BORDEAUX esL Lixde &
1'angle QUEST de la parcclle cacastrée €z 221.

Fop 2% 5 la limite c&té CHERMIGHNAC est [ixée & llangle
QURST de la parnelle cadastrée DV (53,

* CD 114 : la limite c8té rocade esL [ixde & 1'angle
SUD-QULST de la parcelle cadasluée 20 73,

* Chemia yurzal du Terrier des Mouches : la llmitd cdtré
rocade cust fixée & L'angle NORD-QUEST de ila parcelle
cadasLyxée DS 97,

¥ RN 150 & la 1limite cdLé ROYAM cub fixée A 1a sortic de
la Lretelie de la rocade vonant de BORDEAUX, au dreit
de la prresile gadaslide BD 151,

A QCours Paul Doumor 0 la limite a0té ROYAN esT fixée &
la hauteuy de 1'conb:iéo de le CLT.T, ALCATEL, & 1'angle
HORD-OURST de la parcelle vedastrés Bb 91,

* D 137 ¢ la limite <dLE SATHT-GRORGES~DUEE-COTERUX onb
finéie &4 1'angle MORC-OUEST de la parcellic cadasirde
DR 1.

* D ¥4 : la linblte wdbkd LA ROCHELLE est fixdo & i'angle
HORD-OULEST de la paraelle cadastrée py 51.

* Rue Georges DESCLAUDE : la limite ¢dté Lyoée Agriocie
est [ixée au débouché de 1'AllZe de la cuyarderie a
1'angle HORD-FST de la propriété cadastrée BP 41,

¥ oD 128 3 Ya iimite cBté PORY DPENVAUX ast fixée A
I'angle HORD de 1la parcelle cadasitrda BO S62.

oD 114 @ le jlmite obdté TALLLEDOURG esb fixdm A 1'an
gle NORD de la parcelle cadastrée CL 44,

ARTICLE TT :+ cChagque limite décterninér ol-dessus  sera
mallrislixde par un  panneau signal de localisatinn mo-
déle E vurrespondant & la clagssifllestion de la  wolp
considdrdo.
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ARTICLE IIT : La signalisation sera mise en place par

les Services Techniques Municipaux.

ARTICLE IV : Le présent arrété annule et remplace les
arretés en date du 24 Décembre 1974.

ARTICLE V : Monsieur le Directeur de 1'Equipement, Mon-
sieur le Commandant de Gendarmerie, Monsieur le Commis-
saire de Police, Monsieur 1le Secrétaire Général de la
Ville, Monsieur 1le Directeur des Services Techniques
Municipaux sont chargés, chacun en ce qui le concerne,
de 1'exécution du présent arrété.

FAIT A SAINTES, le ~ JFEVR 1989

Le Maire,

‘A el BARDON
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ARRETE N°15-2366

Saintes

I
PADU-DEUOFM
Pennancst

LE MAIRE DE LA VILLE DE SAINTES

Vu le Code Généeal des Collectivitds Territoniales,

Vu les dispositions des erticles L2213-2 ¢t subants du Code génédral des
Collectivités Territoriales, relutifs sux pouvoirs péadraox du Maire en matidre de
police,

Vu le code de la Rowte ¢f nolamment ses artieles R.E10-2, RAT-3-1 et
R.411-25,

Vu e réglement péndral de bs circulstion urbaine oo date du § juin 1963 complétd
et modifié,

Vu Pamété N* 5986 en date du 9 février 1989 fixant les limites de
Pagglomération de Saintes,

Consldérant 1a nécessité de compléter et d’adaprer les Himites de agglomération
au développement de 'urbanisation de la vilke de Saintes,

ARRETE

Article 13 Les limites de Pagglomération de la ville Saintes sont complétées sur
les voies suivanies

- Chemin de s Pichauderic ; 1a limite de Vagglomération ¢st fixée & 10
métres au nord du N° 12 du chemin de b Pichauderie.

- Rue des Signaux : la limite de V'apglomération est fixée su début de la
rue des Signaux obté rue de 1a Clte de Beauté (RD N9 237).

- Rue de 1'Omesu de Pied : la limite de Vagglomération et fixée
su début de o orue de POmmean de Pled o8t avenue de
Saintonge (RD N° 24),

- Rue de Ia Boisnarderie : ls limite de I"egglomération est fixée au début
de 1t rue de la Boisnarderiz ofé carrefour girstoire de I'échangeur avec
1a RN N® 137,

« Chemin de Gatefer : Ia limite de Pagglomération et fixde au sud du
N° 7 du chemin de Gatefer,

Chaque limite cs1 matérialisée par lx pose d'un peancau EB 10 en entréc
d'agglomération ot d'un panneau EB 20 en sortie d sgelomération,

Ces nouvelles dispositions sont cffectives dés 1a mise en place de 1a signalisation
correspondante,
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Avticle 23 1.a sipnalisation verlicale esl mise vn pluee par les egents do Centig
‘Teehnigue Municipal.

Axticle 3 { |.c présent acéé pousra faire Uobjel d'un recouns devant le ‘Tribunal
Administratif dans les deux mais § compter de sa publication,

Article 41 Lo présent aréts sera aftichd 4 1o Maivie dans les licux habituels
réservés i cel eflel el publié nu registes des wrrités municipaux ainsi quian recvel
dzz actes administratifs de la commne,

Artigle & : Monsicur le Direcleur Généeal dus Services de la Vills de Saintes cf
Mudume la Commissaire de Palice, sont chargds, chiacun ou ce gui le voncerne,
de Teadcution du présent uméls.

Fait A SAINTES, e U 2 DEE 200D Pour le Maire et par délésation

Marvcel GINOUX, \
Adjoint av Maive
e
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Plan des limites d'agglomeération

Plan des limites d'agglomération sur la commune de Saintes
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Plan de zonage du Reglement Local de Publicité

Zonage du Reglement Local de Publicité (RLP) applicable sur la commune de

Saintes

Légende

=71 ZP1 : Site Patrimonial Remarquable (en agglomération)
ZP2 : Zones a vocation principales d'habitat et d'équipments

11 ZP3 : Zones d'activités et axes (Rue Dr Jean en totalité et Avenue
John-Fitzgerald Kennedy en partie)

ZP4 : Agglomération de moins de 10 000 habitants

il ZP4-A : Zones d'activités de I'agglomération
de moins de 10 000 habitants

i ZP4-B : Zone & vocation d'habitat et d'équipement de l'agglomération
de moins de 10 000 habitants

[ Espaces hors agglomération - Publicités et préenseignes Ssauf
préenseignes dérogatoires) interdites (Art. L.581-7 C. env.
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